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дизайну імені М. Бойчука 

Кафедра графічного дизайну (м. Київ, Україна)
Львівський національний університет природокористування,

і  •  • •  •кафедра гуманітарної освіти 
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ПОДЯКА

Висловлюємо вдячність за планомірну співпрацю закладам освіти, які до­
лучились до проведеної конференції. Значна кількість співорганізаторів із різ­
них куточків України та Європи свідчить про високий рівень зацікавленості 
партнерів у розвитку та поглибленні наукових напрямів у галузях соціальних 
комунікацій, філології, культури й мистецтва, а також про перспективність по­
дальших наукових досліджень на мультидисциплінарному рівні. Наукові над­
бання, висвітлені у доповідях і публікаціях, підтверджують ґрунтовність розу­
міння учасниками освітнього процесу ролі української мови та культури у фор­
муванні комунікативної компетентності сучасного фахівця.
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Ministerstwo Edukacji i Nauki Ukrainy 
Ministerstwo Finansow Ukrainy 

Ministerstwo Kultury i Polityki Informacyjnej Ukrainy 
Panstwowy Uniwersytet Podatkowy, Zaklad Komunikacji Spolecznej, 

Literatury i Kultury (Irpin, Ukraina)
Miçdzynarodowa Miçdzynarodowa Akademia Nauk Stosowanych w Lomzy

(Rzeczpospolita Polska)
Wyzsza Szkola Ekonomii (Bydgoszcz, Polska)

Uniwersytet Ekonomiczny w Katowicach (Rzeczpospolita Polska)
Wydzial Zarz^dzania Przedsiçbiorstwem 
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Wydzial Zarz^dzania, Polska 
Kijowska Panstwowa Akademia Sztuki Dekoracyjnej i Stosowanej oraz

Projektowania im. M. Bojczuka 
Zaklad Projektowania Graficznego (Kijow, Ukraina)

Lwowski Narodowy Uniwersytet Zarz^dzania Srodowiskiem,
Zaklad Edukacji Humanitarnej 

Narodowy Uniwersytet Lotniczy, Zaklad Reklamy i Public Relations (Kijow, Ukraina) 
Chortycka Akademia Narodowa, Zaklad Projektowania (Zaporoze, Ukraina)

PODZIÇKOWANIA

Instytucjom edukacyjnym, ktore wziçly udzial w odbytej konferencji, wyrazamy 
wdziçcznosc za planowan^ wspolpracç. Znaczna liczba wspolorganizatorow z roznych 
czçsci Ukrainy i Europy swiadczy o wysokim poziomie zainteresowania partnerow 
rozwojem i poglçbianiem kierunkow naukowych w obszarach komunikacji spolecznej, 
filologii, kultury i sztuki, a takze perspektywami dalszych badan naukowych na 
poziomie multidyscyplinarnym. Dorobek naukowy podkreslony w raportach i 
publikacjach potwierdza rzetelnosc zrozumienia przez uczestnikow roli jçzyka i kultury 
ukrainskiej w ksztaltowaniu kompetencji komunikacyjnych wspolczesnego specjalisty.
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ТЕОРЕТИЧНЕ ОСМИСЛЕННЯ ВПЛИВУ ІНФОРМАЦІЙНОЇ 
РЕВОЛЮЦІЇ НА РОЛЬ СОЦІАЛЬНИХ МЕДІА 

В ПОТОЦІ НОВИН

В епоху цифрового прогресу, вплив традиційних медіа та нових соціальних 
платформ на глобальне поширення новин знаходиться під пильною увагою. 
Пропоноване дослідження містить огляд розвідок проведених дослідниками з 
різних академічних професій, які об’єднує складна взаємодія між міжнародним 
потоком новин в телеефірі та на цифрових платформах. Автором зроблено 
спробу пролити світло на мінливий ландшафт динаміки ЗМК в сучасному світі, 
починаючи від викликів усталеним медіа-наративам і закінчуючи розкриттям 
трансформаційного потенціалу цифрових технологій.

Опитування в редакціях західних ЗМК щодо оцінки міжнародного потоку 
новин і соціальних медіа-мереж провели Ч. Еке, Буфомон, А. Алекс, Н.Ебівер 
Ібовей із Університету Порт-Гаркорта (Нігерія). Автори констатують, що інфо­
рмаційна революція спричинена поширенням цифрових технологій послабила 
силу світової гегемонії інформаційних та економічних наддержав, які на попе­
редніх етапах завдяки безальтернативному контенту могли диктувати порядок 
денних, натомість можливості інтернету сприяють посиленню національних та 
регіональних інформаційних медіаландшафтів і соціальні платформи перші пе­
редвісники цих процесів. “Традиційні медіа більше не визначають громадсь­
кість чи порядок денний медіа самостійно. Поява соціальних медіа перевернула 
розрахунки, відкрила простір і залучила більше учасників до того, про що люди, 
на думку людей, мають говорити. Тому, тлумачачи нещодавні результати дослі­
джень потоків новин, було б неправильно робити висновок, що традиційні засоби 
масової інформації є єдиними, хто визначає порядок денний. Соціальні медіа в 
цьому є реальними, і не схоже, що їхня популярність скоро впаде” [3, с. 78-89].

Підходи до виявлення фейкових новин у соціальних медіа на основі штуч­
ного інтелекту запропонував дослідницький колектив PSG College of Arts & 
Science Р. Раджагопал, К. Б. Санкаранараянан, К. Сенготтайян, П. Бринда,
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Д. Ратінасвамі, Р.В. Нарендра Кіран, Ш. Шахіда Сахеб, А. Чаухан, М. Ананті, 
Х. Кумар Будда, П. Раджкумар, Ш. Д. Мері. Автори констатують, що зловжи­
вання фейковими новинами серйозно впливає на життя, соціальну стабільність 
і національну безпеку людей, натомість пропонують алгоритми швидкої іден­
тифікації достовірної інформації, що перевіряється в мережевому середовищі, а 
результат перевірки є прозорим і інтерпретованим для користувача. Секрет в 
штучному інтелекті, зокрема, в системах для автоматичного виявлення анома­
лій у даних для програм, таких як комп’ютерна безпека та обробка природної 
мови. Великі обсяги даних швидко обробляються за допомогою технологій шту­
чного інтелекту і машинного навчання для таких завдань, як розпізнавання об­
разів, автоматична категоризація і виявлення аномалій. Машина зможе знахо­
дити тексти, зміст та сутність яких значно відрізняються від стандарту або того, 
що вважається “нормальним” референтною групою, і таким чином виявлятиме 
аномалії. У разі складних даних, де значення та обмеження нормальності мо­
жуть бути неочевидними або визначеними заздалегідь, ідентифікація аномалії 
може створити значні технологічні перешкоди [7].

Розгляд впливу соціальних мереж на передачу новин та інформації, врахо­
вуючи знання про природу зв’язку між соціальними мережами та візуальними 
медіа в рамках свого дослідження провели К. Аббас Гомер, Х. Осман Хамід. Од­
ними з найважливіших висновків, до яких дійшли дослідники є те, що “соціа­
льні мережі впливають на візуальні медіа в процесі створення та передачі новин, 
і цей вплив є прямим: він впливає на знання, прихильність і поведінку людей. 
візуальні медіа-месенджери. Водночас соціальні мережі стали важливим джере­
лом новин та інформації для телеканалів. Соціальні мережі стали приводом для 
подальшого розвитку телеканалів. Телеканали намагаються стати сумісними з 
соціальними мережами, щоб соціальні мережі не стали причиною їх слабкості, 
зокрема в передачі інформації адресатам” [1, с. 84-115].

Фейкові новини як шлях до прийняття рішення молоддю у вимірі впливу 
дезінформації в соціальних мережах досліджували О. Камишина, Р. Уертас-Га- 
рсія та А. І. Хіменес-Зарко із Університету Барселони (Іспанія). За результатами 
проведення авторським колективом встановлено, що “економна модель підтве­
рджує 35% сприйняття фейкових новин і констатує її залежність від ЗМК, пара- 
соціальної взаємодії, що є основними прямими ефектами, тоді як сприйняте ме­
діа багатство (PR) має значний опосередкований вплив на ставлення до фейко­
вих новин і, як наслідок , на їх сприйняття” [5, с. 534-545]. При цьому значну 
частину відповідальності за поширення фейкового контенту автори покладають 
на модератора платформи.
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З метою пояснення того як новини поширюються серед людей і як цифрові 
технології змінили шляхи їхнього поширення дослідниця Оттавського універ­
ситету (Канада) Д. Лян звернулася до ролі соціальних мереж в поширенні но­
вин. Розкриття теми дослідниця проводить через призму міжособистісних сто­
сунків і психологічного благополуччя, участі в політичному дискурсі та грома­
дянської активності. Дослідниця констатує, що “онлайн-соціальна мережа спри­
ятиме поширенню фейкових новин, що спричинить серйозний негативний 
вплив на суспільство. Таким чином, аргументи, що мають відношення до обра­
ної теми, стосуються негативної та позитивної ролі соціальних мереж для соці­
ального навчання та поширення новин” [6, с. 1-5].

Фейкові новини в соціальних мережах стали предметом розгляду К. Айман- 
нса, Я. Ферстера, К-П. Георга та М. Вебера із Лондонської школи економіки та 
політичних наук (Великобританія). Нетиповий, інновативний, тим цікавий ме­
тод дослідження реалізовано авторами в ході підготовки роботи. За наслідками 
мультиагентного підкріплюючого навчання як нового методу моделювання 
фейкових новин у соціальних мережах ними змодельовано поведінку людини в 
соціальних мережах як у незвиклих популяціях, так і в популяціях, які адапту­
валися до присутності фейкових новин. Авторами встановлено, що “атака фей- 
ковими новинами є ефективнішою, якщо вона спрямована на людей із не знач­
ними комунікативними зв’язками та практиками, а також із не стійкою особис­
тою позицією. Атаки більш ефективні, коли дезінформація поширюється серед 
кількох агентів, ніж коли дезінформація концентрується з більшою інтенсивні­
стю на меншій кількості агентів” [2]. Таким чином у збалансованих мережах 
фейкові новини поширюються гірше, ніж у кластерних.

М. Рао Кондамудія, С. Ранджан Сахуб, Л. Чуханч, Н. Ядав, колектив дослі­
дників із Інституту Фраунгофера фотонних мікросистем IPMS (Німеччина) у 
2023 р. провели комплексне дослідження ознак, особливостей та підходів до ви­
явлення фейкових новин у соціальних мережах. За результатами опитування 
ними доведено, що “люди відверто довіряють соціальним мережам, не знаючи 
про походження та достовірність інформації, що передається через ці мережі. 
Іноді недостовірна інформація в соціальних мережах вводить глядачів в оману, 
а це завдає людству непоправні втрати. Соціальні онлайн-мережі трансформу­
ють навіть первинну інформацію про уряд, що стимулює плутанину серед лю­
дей і люди втрачають довіру до влади” [8, с. 101-127].

Вплив новин на формування, посилання демократії виклав у своєму дослі­
дженні Г. Дж. Ганс. Автор досліджує важливий зв’язок між ослабленими ЗМК 
та ослабленою демократією, при чому робить це за результатами десятиліть
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спостережень, оскільки його перша книга з цієї тематики була опублікована в 
1989 р. [4]. Дослідження впливу соціальних мереж на поширення новин провела 
Ж. Лян. З цією метою авторка провела попереднє дослідження, щоб розібратися 
як соціальні мережі можуть сприяти поширенню новин, коли люди об’єднані в 
соціальній мережі та обмінюються повідомленнями та новинами. В результаті 
встановлено, що “онлайн-соціальна мережа сприятиме поширенню фейкових 
новин, що спричинить серйозні негативні наслідки для суспільства. Таким чи­
ном, аргументи, що стосуються обраної теми, стосуються негативної та позити­
вної ролі соціальних мереж для соціального навчання та поширення новин” [6, 
с. 1-5].

У відповідь на зміну медіа-ландшафту вагома кількість наукових дослі­
джень пропонує актуальну теоретичну базу для осмислення потенціалу та век­
торів поширення фейкових новин, зокрема на платформі Telegram. Домінування 
соціальних мереж кидає виклик традиційним медіа, що вимагає переоцінки по­
ширення контенту. Обумовлює цю потребу і штучний інтелект, який дедалі бі­
льше використовується не лише в медіасекторі, але й з метою отримання аналі­
тичної інформації. Багатовимірні відносини між соціальними мережами та візу­
альними медіа, а також відповідний вплив на телеканали визначають еволюцію 
медіаландшафту на сучасному етапі. Нарешті, викриття фейкових новин як ін­
струменту прийняття рішень для молоді підкреслює нагальність усунення дале­
косяжних наслідків дезінформації. У сукупності ці ідеї спонукають до тонкого 
розуміння складної взаємодії між технологіями, медіа та суспільною динамікою 
в сучасному ландшафті.
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Анотація
Досліджено теоретичні основи впливу інформаційної революції на роль со­

ціальних медіа в потоці новин. Дослідження заглиблюється в розслідування ро­
біт дослідників із різними академічними освітами, розкриваючи складну взає­
модію між традиційними медіа та цифровими платформами. Підкреслено 
трансформаційний потенціал цифрових технологій, кидаючи виклик усталеним 
наративам ЗМК. Висвітлено динаміку розвитку глобального розповсюдження 
новин, відзначену симбіозом між традиційними та цифровими ЗМК.

Ключові слова: візуальні медіа, інформаційна журналістика, інформаційна 
революція, інформаційний простір, медійні наративи, соціальні медіа, тради­
ційні ЗМК, фейкові новини, штучний інтелект.

Summary
The theoretical foundations o f the influence o f the information revolution on the 

role o f social media in the flow o f news have been investigated. The study delves into 
the work o f researchers with diverse academic backgrounds, revealing the complex 
interplay between traditional media and digital platforms. The transformative 
potential o f digital technologies is emphasized, challenging the established narratives 
of ZMK. The dynamics o f the development o f global news distribution, marked by the 
symbiosis between traditional and digital mass media, are highlighted.

Keywords: visual media, information journalism, information revolution, 
information space, media narratives, social media, traditional mass media, fake news, 
artificial intelligence.
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