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ТЕРМІНОЛОГІЧНА КОДИФІКОВАНІСТЬ
САТИРИЧНО-ПУБЛІЦИСТИЧНОГО ДИСКУРСУ

У статті досліджено наукові підходи до розуміння й використання термінологічних на­
йменувань для окреслення сатиричного простору української публіцистики. Доведено істори­
чно змінний характер основних понять сатиричної публіцистики й постійні їх модифікації під 
впливом внутрішньосистемних і зовнішніх факторів, уточнено дефініції.

Ключові слова: сатирична преса, сатирична періодика, сатиричний тип видання, сати­
ричний журнал, сатирична газета, ілюстрований додаток до газети.

I. Вступ
Попри активний розвиток сатиричного 

сегмента в українській публіцистиці початку 
ХХ ст., значну кількісну представленість са­
тиричних видань та, відповідно, інтерес до 
них науковців, досі не вдається уникнути 
труднощів із чіткою кваліфікацією друкова­
ної періодики сатиричного характеру через 
низку об'єктивних (складність і неоднознач­
ність процесу формування типологічних осо­
бливостей друкованих видань) та суб'єк­
тивних (використанння дослідниками різних 
критеріїв класифікації) причин. Це зумовило 
різнобій у вживанні таких ключових термінів, 
як сатирична преса, сатиричний тип видан­
ня, сатиричний журнал, сатирична газета 
тощо. Варто визнати, що з аналогічними 
труднощами стикаються дослідники й інших 
типологічних груп - хоча поняття “тип дру­
кованого видання”, “вид друкованого видан­
ня” мають низку дефініцій, встановленню 
їхніх ознак присвячено серйозні теоретично- 
методологічні праці О. Акопова, В. Бакшина, 
Є. Корнілова, Г. Швецової-Водки, В. Шев­
ченко, аналізується їх наповнення в різні 
хронологічні періоди пресового розвитку 
І. Герман, Т. Хітровою, О. Школьною та ін.1

II. Постановка завдання
Метою статті є уточнення дефініцій термі­

нів, визначальних для характеристики сати­
ричної публіцистики, на основі зіставлення 
контекстів їх використання та визначень, за­
пропонованих українськими й зарубіжними 
дослідниками пресових видань і процесів.

III. Результати
Поняття “сатирична преса”, яке є доволі 

широким за колом позначуваних об'єктів і 
використовується нерідко як синонім до но­
мінацій “сатирична журналістика”, “сатирич­
на публіцистика”, “сатиричне видання”, в 
основі своїй ґрунтується на семантичній до- 
мінінті більш загального терміна “преса”.

Незважаючи на те, що сама активно по­
слуговувалася цим терміном, Є. Демченко 
вважала поняття “сатирична преса” достат-
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ньо умовним, розмежовуючи в його структу­
рі періодичні видання трьох видів: 1) власне 
сатиричні журнали з домінуванням різних 
жанрів літературної й графічної сатири (взі­
рцями яких називає журнали “Звон” і 
“Шершень”); 2) журнали й збірники, які міс­
тили лише викривальну поезію й публіцис­
тику (“Молнии”, “Огоньки”); 3) видання, які 
поєднували документальні, публіцистичні, 
літературно-художні матеріали з зобража­
льною та літературною сатирою (ілюстро­
вані додатки до газет, журнали “Начало”, 
“Эхо” та ін.) [8, с. 7]. Посилаючись на Ю. Іва- 
кіна і прагнучи реалізувати один із визнача­
льних критеріїв виділення сатиричних ви­
дань як особливого типу, вона обрала прин­
цип цілісного синтетичного аналізу (публіци­
стика, літературно-художній, графічний ма­
теріал), тому у своїх дослідженнях не роз­
глядала газети й так звані “товсті журнали”, 
які могли містити лише літературну сатиру. 
До сатиричних видань зарахувала сатиричні 
щотижневики й ілюстровані додатки до га­
зет [8, с. 21-22].

Очевидно, також визнаючи факт немож­
ливості досягнення повної однорідності дру­
кованих матеріалів за характером відобра­
ження дійсності в сатиричному виданні, тоб­
то неминучість співіснування сатиричних і 
несатиричних публікацій, І. В. Мілясевич ви­
користовує номінацію “напівсатирична пре­
са”, не вдаючись до її тлумачення [14, с. 77]. 
Термінологічний характер цієї номінації, од­
нак, здається нам достатньо сумнівним.

Сучасні автори більш прискіпливі у вико­
ристанні терміна “преса”, вважають недоці­
льним його поширення на всі періодичні ви­
дання [24, с. 31]. Під пресою, відповідно до 
Держстандарту, розуміють тільки газети, 
аркушеві видання - у вигляді одного чи де­
кількох аркушів друкованого матеріалу вста­
новленого формату, видавничо пристосова­
не до специфіки даного періодичного ви­
дання. Якщо аркуші друкованого матеріалу 
скріплюються, то, вважають, можна викори­
стовувати номінацію “газетно-журнальне 
видання”, яке не ідентичне номінації “жур- 
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нальне видання”, під якою розуміють видан­
ня у вигляді блока скріплених у корінці ар­
кушів друкованого матеріалу встановленого 
формату в обкладинці або оправі [9, с. 8]. 
Зрозуміло, однак, що до періодичних видань 
початку ХХ ст. не можуть бути застосовані 
сучасні стандарти. Німецькі автори заува­
жують, що збірне поняття “преса” у попере­
дні періоди об'єднувало всі друковані медіа 
та їхні продукти, тобто “нанесені методом 
друку на папір та розмножені твори з текс­
тами, графікою, фотографіями”, однак ви­
знають, що з часом значення терміна зву­
жується [4, с. 375]. І досі у вітчизняному нау­
ковому дискурсі визнається вживання тер­
міна “преса” в достатньо загальному зна­
ченні: на позначення загалом періодичних 
друкованих видань, представлених газета­
ми, журналами, альманахами, бюлетенями, 
вісниками тощо [19, с. 65]; І. Михайлин вва­
жає дублетними номінації “преса періодич­
на” і “друкована журналістика”, використо­
вуючи їх як заголовне слово славникової 
статті, а говорячи про пресу масову, зара­
ховує до неї і газети, і журнали [7, с. 290­
293]. Однак у контексті нашого дослідження, 
спрямованого на більш точне встановлення 
функцій, особливостей і форм впливу на 
читацьку аудиторію сатиричних журналів, 
газет та інших видавничих сатиричних фор­
матів, вважаємо за доцільне використання 
такого лояльного до різних видів друкованих 
періодичних видань терміна, як “сатирична 
періодика”, а не “сатирична преса”.

Сатирична періодика в широкому розу­
мінні охоплює різні видавничі формати, що 
репрезентують сатиричну публіцистику, або 
сатиричний вид друкованого видання. Зре­
штою, об'єктивно оцінити стан преси конк­
ретного хронологічного періоду без оцінки 
співвідношення різних типів і видів періоди­
чних видань складно. Адже саме вони є 
сутнісними характеристиками періодичного 
видання, формують його функціональні 
ознаки і властивості, дають матеріал для 
окреслення процесів і факторів, які вплива­
ли на формування кожного типу, його струк­
туру та склад. Проте в науковому дискурсі 
немає єдиного підходу до класифікації ви­
дань (зарахування того чи іншого видання 
до конкретного виду чи типу). Під видом ви­
дання розуміють загалом сукупність видань, 
що поєднуються за цільовим призначенням, 
періодичністю, структурою, обсягом, скла­
дом основного тексту, матеріальною конс­
трукцією, інформаційними знаками, аналіти- 
ко-синтетичними методами опрацювання 
інформації. Типом видання називають мо­
дель з фіксованою сукупністю ознак, які вла­
стиві виданням, об'єднаним у вид [24, с. 36].

У визначенні виду періодичного видання 
враховують: матеріальну конструкцію; стру­
ктуру й внутрішню форму видання; його ос- 

новні функції; поліграфічне виконання [23, 
с. 268]. ДСТУ 3017-95 за матеріальною 
конструкцією видання диференціює чотири 
основних види періодичних видань: газета, 
журнал, бюлетень, календар. Газета - це 
аркушеве видання (у вигляді одного чи декі­
лькох аркушів встановленого формату). Жу­
рнал - це зброшуроване видання (у вигляді 
блоку скріплених у корінці аркушів встанов­
леного формату). Бюлетень, за стандартом, 
може мати “...ознаки журнального або газе­
тного видання” [9, с. 26].

Нерідко підставою для зарахування пері­
одичного видання до того чи іншого виду є 
його назва чи підзаголовок та офіційно за­
кріплений за ним статус. Для періодичних 
видань XIX - початку XX ст. ці підстави, як 
вказують науковці [15], з якими ми погоджу­
ємося, не є прийнятними, оскільки тоді не 
були розроблені термінологія та теоретичні 
питання класифікації й не завершився оста­
точно процес типологічної диференціації 
книги, альманаху, газети та журналу за зов­
нішніми типологічними ознаками, що зумов­
лювало однотипність форматів видань, 
розмірів набірної шпальти та засобів шриф­
тового, ілюстраційно-графічного оформлен­
ня [22, с. 5]. Тому в періодичних видань різ­
них регіонів цього періоду фіксуються випа­
дки невідповідності назви й виду видання.

І. Мілясевич, за матеріалами архівних фон­
дів Головного управління у справах друку, 
наводить свідчення того, що інколи журнал 
реєстрували як газету або видавали свідоц­
тво на право видання бюлетеня, який на­
справді був журналом [15]. Літературно- 
науковий місячник “Нова громада” в номері 
за січень 1906 р. у розділі “Бібліографія” 
називає “Шершень”, один із найпопулярні- 
ших українських сатиричних журналів поча­
тку ХХ ст., який став взірцем для форму­
вання власне сатиричного журналу як тако­
го, “гумористичною тижневою газетою” (Но­
ва громада. - Січень 1906 р. - Кн. 1. - 
С. 153). С. Павленко писала, що комплекс 
сатиричних видань перших двох десятиліть 
ХХ ст. був представлений переважно щоти­
жневими журналами або газетами-журнала­
ми, які щорічно продукували 52 випуски за 
умови регулярного виходу в світ [16, с. 5]. 
Очевидно, усе це можна пояснити тим, що в 
досліджуваний період ще не сформувалися 
чіткі відмінності між тонким журналом і газе­
тою, насамперед щотижневою. Тому при 
кваліфікації періодичних видань варто оріє­
нтуватися не на назву видання чи офіційно 
закріплений за ним статус, а на комплекс 
типологічних ознак. Зрештою, дослідники 
по-різному формують масив типоформува- 
льних ознак періодичних видань. Однак до 
основних серед них зазвичай зараховують: 
цільове та соціальне призначення періодич­
ного видання, його функції; тематику й ці­
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льову класифікацію, які, доповнюючи одна 
одну в характеристиці видань, інколи збіга­
ються; читацьку адресу видання; періодич­
ність. Проте типологічні характеристики є 
явищем непостійним, історично змінним.

Різні види друкованих періодичних видань 
могли розвиватися в межах одного типу: так, 
до сатиричних належать сатиричні журнали, 
сатиричні газети, сатиричні листки тощо.

Тип видання є найменшою структурною 
одиницею загальної системи преси, що за­
звичай беруть за основу аналізу. Поняття 
має низку дефініцій у сучасних журналісти- 
кознавчих дослідженнях, які підкреслюють 
наявність як спільних рис, так і специфічних 
ознак у певної групи періодичних видань. За 
влучним висловом О. Акопова та Є. Корні- 
лова, “уся історія журналістики - це історія 
типологічних шукань видань, жанрів і інших 
категорій преси. Створення будь-якого пері­
одичного органу починається з проектуван­
ня типологічних характеристик: читацької 
аудиторії, призначення, змісту, зовнішньої і 
внутрішньої структури, видавничих параме­
трів тощо” [11]. Поділяємо позицію Є. Корні- 
лова про те, що до найважливіших типологі­
чних характеристик видання можна зараху­
вати: зміст; відображувану сферу дійсності; 
програму видання; авторський колектив; 
внутрішню структуру, представлену відді­
лами й рубриками; жанри; періодичність; 
обсяг; наклад; оформлення [12]. Хочемо 
зауважити, що спостереження за компози­
ційно-змістовими особливостями українсь­
ких сатиричних журналів дає підстави гово­
рити про особливий жанровий формат - так 
звану редакційну статтю, яка вміщувалася в 
першому номері кожного сатиричного жур­
налу. Вона окреслювала призначення, фун­
кції, програмні інтенції редакції, характери­
зувалася колективним характером авторст­
ва. Суттєвою характеристикою сатиричного 
журналу є й система псевдожанрових руб­
рик, побудована за принципом пародії на 
внутрішню структуру друкованого видання 
загального змісту. Сторінки сатиричних жу­
рналів фактично пародіювали жанровий 
комплекс несатиричного видання, забезпе­
чуючи формальну представленість жанрів 
усіх жанрових груп (інформаційні, аналітич­
ні, художньо-публіцистичні), але винятково 
із сатиричним змістом, причому всі вони 
мали менший, ніж звичайно, обсяг, у рубри­
ках: “Телеграми”; “Київська хроніка”; “З жит­
тя політичних партій”; “Музичні новинки”; 
“Політичний огляд”; “Оголошення”, які до 
реальних оголошень або хронікальних ма­
теріалів, передбачаючи монтування малих 
сатиричних текстів, створених на принципі 
пародійності й іронічності, не мали жодного 
стосунку.

Я. Засурський визначає тип як “основний 
образ схожих між собою періодичних орга­

нів, які утворюють специфічну групу” [18, 
с. 22]. Як зразок видання, розрахований на 
певну читацьку аудиторію, кваліфікує тип 
газети чи журналу С. Радченко [17, с. 131]. 
Є. Корнілов під типом видання розуміє 
“історично складену сукупність газет і жур­
налів, єдине стійке утворення, яке форму­
ється трьома основними факторами: вида- 
вець-призначення-аудиторія” [12, с. 10]. На­
уковці визнають зумовленість виникнення 
типу періодичного видання, визначення його 
типоформувальних ознак соціальними фак­
торами [1, с. 22]; обґрунтовують можливість 
різної сукупності типоформувальних ознак, 
серед яких, залежно від конкретних умов 
виникнення й розвитку тієї чи іншої групи 
видань, на перший план можуть висуватися 
аудиторія, видавець, мета й завдання ви­
дання, що визначають інші типологічні озна­
ки (внутрішню структуру, жанрове розмаїт­
тя, особливості оформлення тощо) [25]. 
О. Школьна, диференціюючи періодичну пре­
су Катеринославської губернії 1838-1917 рр., 
бере до уваги такі критерії, як періодичність, 
тематика та видавець. Саме за тематичною 
спрямованістю вона виокремлює сатирично- 
гумористичні видання поряд із громадсько- 
політичними, літературно-мистецькими, мо­
лодіжними, дитячими, релігійними, науково- 
популярними, спеціалізовано-фаховими, ста­
тистичними й рекламно-довідковими [25, с. 52]. 
Тематичну спрямованість і цільове призна­
чення розглядає серед основних типофор- 
мувальних ознак і О. Акопов [1, с. 48].

Поряд з іншими типологічними ознаками
В. Бакшин відзначає також структурні й 
графічні. Останні особливо важливі для 
аналізу гумористично-сатиричних видань: 
композиційні, шрифтові, ілюстративні, а та­
кож ознаки за розміром та кольором [3, с. 7]. 
Дослідниця запорізької преси 20-40-х рр. 
ХХ ст. І. Герман типи періодичних видань 
диференціювала за територіальними, наці­
онально-мовними ознаками, періодичністю, 
способами впливу на читача, змістом, фор­
мальними показниками (жанрами, стилем, 
графічним оформленням видань), обсягом, 
накладом, внутрішньою структурою [6].

Т. Хітрова, посилаючись на російських 
науковців, зауважує, що інколи типологічний 
підхід підміняється класифікацією [21, с. 22], 
яка “дає змогу розділити сукупність видань 
на класи, підкласи, групи, підгрупи, з тим, 
аби визначивши за тією чи іншою ознакою їх 
спільні й відмінні риси, за необхідністю ви­
вчати той чи інший клас чи групу видань” [1, 
с. 47]. Тобто, на думку Т. Хітрової, завдан­
ням класифікації є розподіл на групи систе­
много об'єкта, тобто преси, з метою вияв­
лення подібності видань, на основі чітких 
критеріїв ідентифікації [21, с. 52].

Погоджуємось із А. Воронкевичем, який 
відстоював правомірність визнання пері­
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одичності видання як типоформувальної 
ознаки у вивченні російської дореволюційної 
журналістики, доводячи це відмінностями у 
формі подачі матеріалу в таких виданнях [5, 
с. 140]. Він розглядав щотижневики не тіль­
ки як щось середнє між щомісячником і що­
денником за оперативністю, обсягом і до­
ступністю інформації, а й вказував на особ­
ливу організацію в них матеріалу: відмову 
від вторинних подробиць, що зумовлювало 
цілісність сприйняття матеріалу; наочність 
завдяки наявності ілюстрацій; відсутність 
побічних тем та теоретичних розмірковувань 
[5, с. 143]. Усе це сприяло посиленню впливу 
таких видань на масового читача. Уже в дру­
гій половині ХІХ ст. видавці прагнули до за­
безпечення таких особливостей щотижневи­
ків: навності ілюстрацій як самостійних мате­
ріалів; обов'язковості белетристичного відді­
лу; компілятивних оглядів публікацій за тиж­
день з різних суспільно-політичних питань; 
“газетної дешевизни” видання [5, с. 146].

Аналіз у діахронічному аспекті українсь­
кої публіцистичної практики й узагальнення 
традицій сатиричної публіцистики дає під­
стави говорити про важливість для виокре­
млення сатиричного типу друкованого пері­
одичного видання, крім таких основних чин­
ників, як “видавець - призначення - аудито­
рія”, тематично-змістових характеристик, 
програмних засад видання, композиційно- 
оформлювальних особливостей і періодич­
ності. Саме сукупність цих ознак сприяла 
виокремленню його на початку ХХ ст.

Відштовхуючись від формулювання Б. Єсі- 
на про те, що журнал покликаний, насампе­
ред, формувати суспільну думку, а газета її 
відображати, А. Воронкевич особливою фу­
нкцією щотижневих видань вважає підтри­
мування суспільної свідомості, суспільної 
думки в певному напрямі [5, с. 145].

О. Бабишкін додатки у вигляді гумористич­
ного кутка, недільного додатка, фейлетонів, що 
існували в деяких газетах, називав передісто­
рією сатиричної преси. Сама ж її історія, на 
його думку, починалася із журналу “Шершень”, 
що мав виразне політичне обличчя [2, с. 82].

Новий, народжений революцією тонкий 
ілюстрований сатиричний журнал, який в 
українській сатиричній публіцистиці предста­
влений такими виданнями, як “Шершень”, 
“Хрін”, “Ґедз”, “Будяк”, “Реп'яхи” та майже 
п'ятьма десятками російськомовних сатири­
чних часописів, які виходили в багатьох 
українських містах, складався із 8-12 сто­
рінок, надрукованих найчастіше на низько­
сортному папері. Таким чином, початок 
ХХ ст. дає підстави говорити про форму­
вання в українській журналістській практиці 
типологічної групи видань, насамперед жур­
налів, які хоча й розрізнялися за колом по­
рушуваних проблем, гостротою критичних 
публікацій, архітектонікою, стилем, однак 

мали відчутне критичне, соціальне спряму­
вання - сатиричних видань. Їх виникнення 
було зумовлене першочерговістю завдання 
боротьби із соціальним поневоленням, ру­
хом за національне самовизначення, суспі­
льною потребою саме в певному типі інфо­
рмації, технічними можливостями.

Погоджуючись із І. Герман, що тип ви­
дання - поняття історично обмежене, змінне 
в часі [6], простежимо процес відображення 
підходів до виокремлення сатиричних ви­
дань у науковому дискурсі. Б. Левінтов - 
один із небагатьох дослідників, хто робить 
спробу дати визначення поняттю “сатиричне 
видання”. Він застерігає, що термін “сатири­
чні журнали” може бути прийнятий із певною 
мірою умовності. До них він пропонує відно­
сити видання, у яких сатира й карикатури 
посідають центральне місце. Однак неод­
мінним їх компонентом була “громадянська 
лірика”, приділяли увагу й публіцистиці, осо­
бливо творам із використанням алегорії [13, 
с. 273]. Аналіз підзаголовків російських сати­
ричних журнальних видань 1905-1907 рр. 
засвідчив, що лише частина цих журналів 
іменувала себе “сатиричними” та “суспільно- 
сатиричними”, “літературно-сатиричними”, “по- 
літико-сатиричними й художніми”, трапляли­
ся навіть “художні” [13, с. 273].

Український дослідник Ю. Івакін відзна­
чав, що в середині XIX ст. утвердилася фо­
рма ілюстрованого сатиричного журналу. 
Сатиричний журнал він визначає як синте­
тичну форму, що являє собою єдність літе­
ратури й графіки (карикатури) [10]. Розвиток 
у 1905-1907 рр. типу журналу з домінуван­
ням образотворчого матеріалу та викорис­
тання кольору як потужного засобу емоцій­
ного впливу відзначає і Г. Стернін [20]. У 
сатиричних журналах у різні періоди зміню­
валося співвідношення образотворчої та ве­
рбальної складових. Зменшення обсягу й 
значення ілюстрацій сприяло згодом і розви­
тку системи жанрів сатиричної журналістики.

IV. Висновки
Отже, у результаті дослідження доходи­

мо висновків, що більш коректним у кон­
тексті аналізу комплексу сатиричних видань 
буде вживання терміна “сатирична періоди­
ка”, оскільки поняття “сатирична преса” має 
особливі змістові відтінки і є менш лояльним 
щодо різних видів періодичних друкованих 
видань; для виокремлення сатиричного типу 
друкованого періодичного видання, крім та­
ких основних чинників, як “видавець - при­
значення - аудиторія”, важливими є тема­
тично-змістові характеристики, програма ви­
дання, композиційно-оформлювальні особ­
ливості й періодичність; сатиричний тип в 
українській практиці репрезентований пере­
важно сатиричним журналом, під яким ми 
розуміємо друковане періодичне видання, 
що являє собою органічне поєднання (тема­
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тичне, жанрове, стилістичне, ідеологічне) 
вербальних і зображальних сатиричних жа­
нрових конструктів, спрямованих на відо­
браження суспільно-політичних реалій, ма- 
ніфестування й формування громадської 
думки, створення та пропагування суспіль­
них стандартів і суспільної поведінки. Хоча в 
наукових джерелах згадується і єдина сати­
рична газета “Одесситка”, вивчення типоло­
гічно-видових характеристик якої може ста­
ти актуальним науковим завданням. Так са­
мо становлять інтерес особливості ілюстро­
ваного додатка до газети як репрезентанта 
української сатиричної періодики.
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Зыкун Н. И. Терминологическая кодифицированность сатирически-публицистического 
дискурса

В статье исследуются научные подходы к пониманию и использованию терминологичес­
ких наименований для обозначения сатирического пространства украинской публицистики. 
Доказывается исторически изменчивый характер основных понятий сатирической публици­
стики и постоянные их модификации под влиянием внутрисистемных и внешних факторов, 
уточняются дефиниции.

Ключевые слова: сатирическая пресса, сатирическая периодика, сатирический тип из­
дания, сатирический журнал, сатирическая газета, иллюстрированное приложение к газете.

Zykun N. Terminological Codification of Satirical Publicistic Discourse
A satiric flow in Ukrainian journalism has always been determinative since the very moment of 

emergence of Ukrainian print editions. In spite of the fact that the most common theoretical, in 
particular historical and literary issues of satire, the nature of comical and satiric as well as the 
understanding of laughter and satire as the means of expression of critical attitude to someone or 
something, their public functions have been sufficiently illuminated, the Ukrainian study of journalism 
does not provide a complex scientific research that would become the basis for its objective 
estimation.

The lack of unambiguity in approaches to qualification of printed periodicals of satiric character 
because of the range of objective (complication and ambiguousness of the process of forming the 
typology features of printed matters) and subjective (use of different criteria of classification by 
researchers) reasons stipulated the discord in the use of key terms for the marking of satiric space of 
Ukrainian publicism, such as satiric press, satiric type of edition, satiric magazine, satiric newspaper.

It is proven that the activity of Ukrainian satiric publicism was supported by the emergence of 
lambent satiric, mainly weekly illustrated paper, however the final forming of satiric genres was 
encouraged by satiric publications in newspapers, the distinctive features of which were 
responsiveness and topicality.

The author proves the historically variable character of basic concepts of satiric publicism and their 
permanent modifications under the influence of internal system and external factors, with their 
definitions being specified. The author justifies the expediency of the use of the term “satiric 
periodicals”, which is more loyal to the different types of printed periodic matters but not the “satiric 
press”. It is emphasized that a satiric type in Ukrainian practice is presented mainly by a satiric 
magazine, considerably rarer - by a satiric newspaper.

Key words: satiric press, satiric periodicals, satiric type of edition, satiric magazine, satiric 
newspaper, illustrated appendix to the newspaper.
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