
МАЛЮ
^ОІУНАМООСАІА АКММ.НА клик $1 (КОПАНКИ

НІОЧІУ

даук І КиЬТиКА иКЯАШБКА
УУЕ М^РОЕС/ЕЗ^І НиМАМЗТУСгХЕІ РК/ЕЗТИгЕМ

СгАЗОУУЕІ: А8РЕКТУ КОМиМКАСЦ МІІ^О/У^/УКОХУЕ) І 
К87ТАЕТО^УАМІЕ КОМРЕТЕХСЦ КОМиМКАСУ^УСН 

УУЗРОЕС/ЕЗ^ЄО ЗРЕСІАЬЬТУ
гвіби МАТЕИІАЬбУУ / МПЦЗ/УХАІЮІХЛУЕ] КАиКОУУО-РКАКТУСгМЕ) КСЖЕЕКЕМСД ІМТЕІШЕТОУУЕ)

УКРАЇНСЬКА МОВА ТА КУЛЬТУРА
В СУЧАСНОМУ ГУМАНІТАРНОМУ ЧАСОПРОСТОРІ:

АСПЕКТИ МІЖМОВНОЇ КОМУНІКАЦІЇ ТА ФОРМУВАННЯ
КОМУНІКАТИВНОЇ КОМПЕТЕНТНОСТІ СУЧАСНОГО ФАХІВЦЯ

ЗБІРНИК МАТЕРІАЛІВ МІЖНАРОДНОЇ НАУКОВО-ПРАКТИЧНОЇ ІНТЕРНЕТ-КОНФЕРЕНЦІЇ

Иесіакда паикоига: 
7оіа 8Ьаг1оуусЬ 
ТеНапа Нугіпа

Тотга - Ігріп, 21.02.2024



МІЖНАРОДНА АКАДЕМІЯ ПРИКЛАДНИХ НАУК В ЛОМЖІ
соьмкуанмікоДавЕцаРіїтЖтааАкВфулНоьрИтмЙуурвПааОнвДнсяАучкТаоКсмОнуоВнмИіукЙагтуУимНванІнВоітЕї акРроСнмИопТмеЕутТечнатсноопсртоісс

УКРАЇНСЬКА МОВА ТА КУЛЬТУРА
В СУЧАСНОМУ ГУМАНІТАРНОМУ ЧАСОПРОСТОРІ: 

АСПЕКТИ МІЖМОВНОЇ КОМУНІКАЦІЇ ТА 
ФОРМУВАННЯ КОМУНІКАТИВНОЇ 

КОМПЕТЕНТНОСТІ СУЧАСНОГО ФАХІВЦЯ

Збірник матеріалів
Міжнародної науково-практичної інтернет-конференції

21 лютого 2024 р.

Ломжа - Ірпінь
2024



MPDEHDZYNARODOWA AKADEMIA NAUK STOSOWANYCH W LOMSZY 
PANSTWOWY UNIWERSYTET PODATKOWY

J^ZYK I KULTURA UKRAINSKA
WE WSPOLCZESNEJ HUMANISTYCZNEJ 

PRZESTRZENI CZASOWEJ: ASPEKTY KOMUNIKACJI 
MI^DZYJ^ZYKOWEJ I KSZTALTOWANIE 

KOMPETENCJI KOMUNIKACYJNYCH 
WSPOLCZESNEGO SPECJALISTY

Zbior materialow
Mi^dzynarodowej Naukowo-Praktycznej Konferencji Internetowej

21 lutego 2024 r.

Lomza - Irpin 
2024



УДК 811.161.2:316.7(06)ББК 81.2(УкрУ)як4р3а1їнська мова та культура в сучасному гуманітарному часопросторі:

У45
Рекомендовано до розповсюдження в мережі «Інтернет» 

Вченою радою Державного податкового університету 
(протокол № 11 від 28 березня 2024 року)

Рецензенти:
Васильєва О., д-р наук держ. упр., професор, професор кафедри менеджменту та публічного 

управління Державного податкового університету;
Ковпак В., д-р наук із соц. ком., доцент, професор кафедри соціальних комунікацій та інформа­

ційної діяльності Запорізького національного університету.
Редакційна колегія:
Зикун Наталія Іванівна, доктор наук із соціальних комунікацій, професор, декан факультету соці­

альних комунікацій, спорту та реабілітації, Державний податковий університет;
Гиріна Тетяна Сергіївна, доктор наук із соціальних комунікацій, доцент, професор, завідувач 

кафедри соціальних комунікацій, словесності та культури, Державний податковий університет;
Шарлович Зоя Павлівна, кандидат педагогічних наук, ад'юнкт, Міжнародна Академія Приклад­

них наук в Ломжі (Республіка Польща);
Зайцева Інна Веніамінівна, кандидат педагогічних наук, доцент, доцент кафедри соціальних ко­

мунікацій, словесності та культури, Державний податковий університет;
Калита Олена Петрівна, кандидат педагогічних наук, доцент, доцент кафедри соціальних комуніка­

цій, словесності та культури, Державний податковий університет.

Українська мова та культура в сучасному гуманітарному часо- 
У 45 просторі: аспекти міжмовної комунікації та формування комуніка­

тивної компетентності сучасного фахівця [Електронне видання] : збір­
ник матеріалів Міжнародної науково-практичної інтернет-конференції, 
Ломжа - Ірпінь, 21 лютого 2024 р. / наукова редакція : З. Шарлович, 
Т. Гиріна. Ірпінь : Державний податковий університет ; Ломжа : Міжна­
родна Академія Прикладних Наук в Ломжі. Видавництво : MANS w Lomzy, 
2024. 518 с. PDF-формат ; мережеве видання ; інституційний депозитарій. 
ISBN 978-83-969222-6-7
ISBN 978-966-337-721-6

Збірник містить матеріали Міжнародної науково-практичної інтернет-конференції, яка відбулася 21 лю­
того 2024 р. на базі кафедри соціальних комунікацій, словесності та культури факультету соціально-гуманітарних 
технологій, спорту та реабілітації Державного податкового університет, організованої спільно з українськими та 
зарубіжними партнерами. Публікації відображають напрями та результати наукових досліджень, присвячених 
таким актуальним питанням: українська мова як феномен національної культури, міжмовна комунікація у сучас­
ному геополітичному світі, міжкультурний діалог і презентація української культури, комунікативна компетент­
ність сучасного фахівця, медіадизайн і візуальнульні комунікації у сучасному культурному вимірі, сучасні засоби 
масової інформації та духовний універсум людини, бізнес-комунікації та перекладознавство: виклики сього­
дення. Видання розраховане на широке коло читачів, які цікавляться окресленою проблематикою.

Збірник сформований з готових матеріалів, наданих авторами. Видавець не несе відповідальності за 
надані до публікації матеріали.

Видавництво: MANS w Lomzy
MAMS

УДК 8пл61.2:316.7(06)

ISBN 978-83-969222-6-7
ISBN 978-966-337-721-6

ББК 81.2(Укр)я431
© Міжнародна Академія Прикладних Наук 

в Ломжі (Республіка Польща), 2024
© Державний податковий університет, 2024



УДК 811.161.2:316.7(06)
ББК 81.2(Укр)я431

У 45
Rekomendowany do rozpowszechniania w Internecie przez Radg Naukowq 

Panstwowego Uniwersytetu Podatkowego
(protokol nr 11 z dnia 28 marca 2024 r.)

Recenzenci:
dr hab. prof. Vasylieva Oleksandra, Panstwowy Uniwersytet Podatkowy, Ukraina; 
dr hab. doc., prof. Kovpak Viktoriia, Zaporoski Uniwersytet Narodowy, Ukraina;

Rada redakcyjna:
dr hab., prof. Zykun Nataliia, Panstwowy Uniwersytet Podatkowy, Ukraina; 
dr hab., prof. Hyrina Tetiana, Panstwowy Uniwersytet Podatkowy, Ukraina;
dr Sharlovych Zoia, Mi?dzynarodowa Akademia Nauk Stosowanych w Lomzy, Rzeczpospolita 

Polska;
dr doc. Zaitseva Inna, Panstwowy Uniwersytet Podatkowy, Ukraina;
dr doc., Kalyta Olena, Panstwowy Uniwersytet Podatkowy, Ukraina

J^zyk i kultura ukrainska we wspolczesnej humanistycznej przestrzeni 
У 45 czasowej: aspekty komunikacji miydzyjyzykowej i ksztaltowanie kompetencji 

komunikacyjnych wspolczesnego specjalisty [wydanie elektroniczne] : zbior 
materialow Mi^dzynarodowej Naukowo-Praktycznej Konferencji Internetowej, 
Lomza - Irpin, 21 lutego 2024 r. / Redakcja naukowa: Zoia Sharlovych, Tetiana 
Hyrina. Irpin : Panstwowy Uniwersytet Podatkowy; Lomza: Mi^dzynarodowa 
Akademia Nauk Stosowanych w Lomzy. Wydawnictwo: MANS w Lomzy, 
2024. 518 s. Format PDF ; publikacja internetowa; depozytariusz instytucjonalny. 
ISBN 978-83-969222-6-7
ISBN 978-966-337-721-6

Zbor zawiera materialy Mi?dzynarodowej Naukowo-Praktycznej Konferencji Internetowej, ktora odbyla si? 
21 lutego 2024 r. w Zakladzie Komunikacji Spolecznej, Literatury i Kultury Kierunku Technologii Spolecznych i 
Humanistycznych, Sportu i Rehabilitacji Panstwowego Uniwersytetu Podatkowego, zorganizowanej wspolnie z 
partnerami ukrainskimi i zagranicznymi. Publikacje odzwierciedlaj^ kierunki i wyniki badan naukowych dotycz^ce 
nast^puj^cych zagadnien tematycznych: j?zyk ukrainski jako fenomen kultury narodowej, komunikacja 
mi?dzyj?zykowa we wspolczesnym swiecie geopolitycznym, dialog mi?dzykulturowy i prezentacja kultury 
ukrainskiej, kompetencje komunikacyjne wspolczesnego specjalisty, projektowanie mediow i komunikacja wizualna 
we wspolczesnym wymiarze kulturowym, wspolczesne srodki masowego przekazu i uniwersalnosc czlowieka, 
komunikacja biznesowa i studia nad tlumaczeniami: wyzwania wspolczesnosci. Publikacja przeznaczona jest dla 
szerokiego grona czytelnikow zainteresowanych powyzszymi zagadnieniami.

Zbior powstaje z gotowych materialow dostarczonych przez autorow. Wydawca nie ponosi odpowiedzialnosci 
za materialy przekazane do publikacji.

Wydawnictwo: MANS w Lomzy
M/WS
—!se.— УДК 811.161.2:316.7(06)

ББК 81.2(Укр)я431

© Mi?dzynarodowa Akademia Nauk Stosowanych 
ISBN 978-83-969222-6-7 w Lomzy (Rzeczpospolita Polska), 2024
ISBN 978-966-337-721-6 © Panstwowy Uniwersytet Podatkowy, 2024
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Міжнародна Академія Прикладних Наук В Ломжі (Республіка Польща) 
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Загребський Університет (Хорватія) 
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Київська державна академія декоративно-прикладного мистецтва і 
дизайну імені М. Бойчука

Кафедра графічного дизайну (м. Київ, Україна) 
Львівський національний університет природокористування, 

кафедра гуманітарної освіти
Національний авіаційний університет, кафедра реклами і зв'язків

з громадськістю (м. Київ, Україна) 
Хортицька національна академія, кафедра дизайну (м. Запоріжжя, Україна)

ПОДЯКА

Висловлюємо вдячність за планомірну співпрацю закладам освіти, які до­
лучились до проведеної конференції. Значна кількість співорганізаторів із різ­
них куточків України та Європи свідчить про високий рівень зацікавленості 
партнерів у розвитку та поглибленні наукових напрямів у галузях соціальних 
комунікацій, філології, культури й мистецтва, а також про перспективність по­
дальших наукових досліджень на мультидисциплінарному рівні. Наукові над­
бання, висвітлені у доповідях і публікаціях, підтверджують ґрунтовність розу­
міння учасниками освітнього процесу ролі української мови та культури у фор­
муванні комунікативної компетентності сучасного фахівця.
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Ministerstwo Edukacji i Nauki Ukrainy 
Ministerstwo Finansow Ukrainy 

Ministerstwo Kultury i Polityki Informacyjnej Ukrainy 
Panstwowy Uniwersytet Podatkowy, Zaklad Komunikacji Spolecznej, 

Literatury i Kultury (Irpin, Ukraina) 
Mi^dzynarodowa Mi^dzynarodowa Akademia Nauk Stosowanych w Lomzy 

(Rzeczpospolita Polska) 
Wyzsza Szkola Ekonomii (Bydgoszcz, Polska) 

Uniwersytet Ekonomiczny w Katowicach (Rzeczpospolita Polska) 
Wydzial Zarz^dzania Przedsi^biorstwem 

Uniwersytet w Zagrzebiu (Chorwacja) 
Uniwersytet Biznesu w Katowicach (Rzeczpospolita Polska) 

Wydzial Zarz^dzania, Polska 
Kijowska Panstwowa Akademia Sztuki Dekoracyjnej i Stosowanej oraz 

Projektowania im. M. Bojczuka 
Zaklad Projektowania Graficznego (Kijow, Ukraina) 

Lwowski Narodowy Uniwersytet Zarz^dzania Srodowiskiem, 
Zaklad Edukacji Humanitarnej 

Narodowy Uniwersytet Lotniczy, Zaklad Reklamy i Public Relations (Kijow, Ukraina) 
Chortycka Akademia Narodowa, Zaklad Projektowania (Zaporoze, Ukraina)

PODZI^KOWANIA

Instytucjom edukacyjnym, ktore wzi^ly udzial w odbytej konferencji, wyrazamy 
wdzi^cznosc za planowan^ wspolprac?. Znaczna liczba wspolorganizatorow z roznych 
cz^sci Ukrainy i Europy swiadczy o wysokim poziomie zainteresowania partnerow 
rozwojem i pogl^bianiem kierunkow naukowych w obszarach komunikacji spolecznej, 
filologii, kultury i sztuki, a takze perspektywami dalszych badan naukowych na 
poziomie multidyscyplinarnym. Dorobek naukowy podkreslony w raportach i 
publikacjach potwierdza rzetelnosc zrozumienia przez uczestnikow roli j?zyka i kultury 
ukrainskiej w ksztaltowaniu kompetencji komunikacyjnych wspolczesnego specjalisty.
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СПІЧРАЙТИНГ ЯК МИСТЕЦТВО Й 
ТЕХНОЛОГІЯ КОМУНІКАЦІЇ

Третє тисячоліття ставить вимоги перед професіоналами щодо вміння на­
лагоджувати та підтримувати комунікацію з різними групами населення. Багато 
відомих бізнесменів та політиків звертаються до особливих фахівців, які допо­
магають створити доповіді, промови, підготуватися до інтерв'ю. Мова йде про 
спічрайтерів. Особливо затребуваним спічрайтерство є у політичній сфері.

Дослідженню зазначеної теми присвячено роботи вітчизняних та зарубіж­
них дослідників. Варто звернути увагу на доробки О. Ісайкіної, Л. Кочубей, 
Г. Почепцова, О. Шевченко. Корисними можуть бути практичні поради А. Біде- 
нко, В. Зеленіна, Д. Лубківського, Р. Ейлса, Ф. Лунца та інших.

Саме спічрайтинг є тією сучасною технологією на міжнародній арені, яка 
допомагає в першу чергу політичним діячам налагоджувати зв'язок з різнома­
нітною аудиторією, бути публічними, формувати позитивний імідж.

Спічрайтер (від англ. speech - мова, промова і англ. write - писати) - рід 
занять людини, яка готує доповіді та промови для посадовців, бізнесменів, пуб­
лічних людей [2]. Головне завдання спічрайтера - писати тексти, промови ін­
шим особам для успішного виступу перед аудиторією. Окремі дослідники вва­
жають спічрайтера різновидом піарника. Залежно від обсягів діяльності він 
може працювати лише над створенням різних видів текстів або виконувати й 
іншу PR-роботу. Останнім часом спостерігається тенденція до виокремлення 
спічрайтингу та зростання запиту на професійних спічрайтерів. Від спічрайтера 
значною мірою залежить формування іміджу політика. Спічрайтер виконує ін­
телектуальну роботу пишучи текст для замовника, але при цьому повинен вра­
ховувати особливості характеру ритора, його словниковий запас, інтелектуальні 
можливості, уміння співпрацювати з аудиторією, імпровізувати [1].

Початки розвитку спічрайтингу сягають часів Стародавньої Греції, де ло­
гографи писали промови на замовлення, щоб вільні громадяни з ними виступали 
у суді. Завдання логографів було - написати таку промову під оратора, щоб
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присяжні йому повірили. Але навіть тогочасні політики повинні були володіти 
мистецтвом публічного виступу та комунікативними навичками. Такий попит 
сприяв появі різноманітних риторичних шкіл, в яких вчителі навчали тогочас­
них прийомів та технік ораторського мистецтва політиків [3].

Дослідники цього питання стверджують, що нова хвиля інтересу до спіч- 
райтингу пов'язана з американською традицією виголошення промов прези­
дентом під час інавгурації. Політики залишаються в пам'яті найчастіше саме 
завдяки вдалим прикладам, неординарним висловлюванням, доречним жартам. 
Сьогодні як і в усі часи складно привернути увагу аудиторії сірими , буденними 
фразами, фактами, що звучать з вуст багатьох публічних людей. Тому у більшо­
сті випадків керівники мають готові тексти або тези їхніх виступів, над якими 
попередньо попрацювали фахівці-спічрайтери. Останні продумали мету ви­
ступу, врахували особливості аудиторії, характеру самого виступаючого, його 
особливу манеру спілкування. Серед завдань спічрайтера - вміння залишатися 
завжди в тіні свого замовника, при цьому по максимуму підлаштуватися під 
його потреби, підготувати такий текст, щоб слухач повірив у його оригіналь­
ність [4]. Отже, спічрайтер безпосередньо відповідає за створення іміджу полі­
тика. Він добровільно дозволяє іншій людині скористатися результатами своєї 
інтелектуальної праці. Погоджуємося з думкою тих дослідників, хто вказує на 
постійність як одну з ознак особливо політичного спічрайтингу [1]. Більшість 
політичних діячів прагне мати власного спічрайтера, хоча багато хто з них спро­
можний самостійно формулювати та доносити до співгромадян свою позицію. 
Співпраця між спічрайтером та замовником може бути різною за формою та 
методами, але завжди має спільну мету: переконати, вплинути на слухачів, 
отримати належну підтримку суспільства та об'єднати якомога більше людей 
навколо проголошеної ідеї.

Певний інтерес становлять дослідження закордонних та вітчизняних нау­
ковців, які аналізують результати співпраці між відомими політиками ХХ ст. та 
їхніми спічрайтерами. Важливо, що автори звертають увагу не лише на успіхи, 
а й певні прорахунки та недопрацювання, що призводили до певних непорозу­
мінь та потреби виступати з вибаченнями та коментарями в пресі.

Окрему групу становлять дослідження про співпрацю українських прези­
дентів зі своїми спічрайтерами [5; 7]. За свідченнями оточення першого прези­
дента України Леоніда Кравчука, останній переважно самостійно готував свої 
промови, вмів їх виголошувати та імпровізувати під час виступів. Леонід Кучма 
активно співпрацював зі спічрайтерами, які готували для нього повноцінні 
тексти. Не відмовлявся від послуг спічрайтерів і Віктор Ющенко, але досить 
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часто відходив від текстів промов. Віктор Янукович повністю залежав від під­
готовлених для нього текстів. Готували спічрайтери тексти і для Петра Поро- 
шенка, але він мав попередній досвід публічної комунікації і не був повністю 
прив'язаний до тексту. Чинний президент Володимир Зеленський не зважаючи 
на досвід публічної комунікації, артистичні здібності, також звертається до про­
фесіоналів за допомогою у підготовці текстів публічних виступів.

Підсумовуючи, можемо стверджувати, що сучасний спічрайтинг є най­
більш затребуваним у сфері бізнесу і особливо політики. Оскільки спічрайтер 
відповідає не лише за сам текст публічного виступу, а й подальший вплив його 
на аудиторію, то автор промови повинен досконало володіти культурою кому­
нікації, професійними навичками роботи з текстом, повинен мати високий рі­
вень загальної культури, галузевої підготовки. Серед особистих якостей спіч- 
райтера мають бути вміння мислити оперативно, подеколи нестандартно, зали­
шатися емоційно стійким в стресових ситуаціях. Спічрайтинг сформувався як 
базова технологія для оптимізації процесу комунікації між політиками і сус­
пільством, роль якої постійно зростає.
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