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Наталія ЗИКУН, 
докторка наук із соціальних комунікацій, професорка, 

декан факультету соціально-гуманітарних технологій 
та менеджменту 

Державного податкового університету

ДРУКОВАНІ ЗМІ НА ЗЛАМІ ЧАСУ:
ЗМІНА ФУНКЦІОНАЛЬНИХ ХАРАКТЕРИСТИК

І ФОРМАТІВ

У системі медіа друкована газета як найстаріший засіб масової інформації 

завжди мала своє осібне місце з огляду на історичні обставини, психологічні 

чинники сприйняття друкованого тексту, суспільні завдання, демонструючи 

також залежність від технологій. Особливо відчутний їхній вплив на розвиток 

газетного формату у наші дні.

Сучасний світ змінюється стрімко, нині можна говорити вже про те, що на 

зміну інформаційному суспільству приходить цифрове, громадяни якого 

активно використовують digital-технології на робочому місці, в освітній сфері, у 

творчості й самореалізації, під час відпочинку й організації дозвілля. Цифрові 

технології стають передумовою й для «досягнення та реалізації спільних 

економічних, суспільних та громадських цілей». Експерти серед 

найпоширеніших називають «Інтернет речей, роботизацію та кіберсистеми, 

штучний інтелект, великі дані, безпаперові технології, адитивні технології (3D- 

друк), хмарні та туманні обчислення, безпілотні та мобільні технології, 

біометричні, квантові технології, технології ідентифікації, блокчейн тощо» [13]. 

У цьому переліку привертають увагу «безпаперові технології», що активно 

входять в суспільний обіг. У процесі трансформації сучасного медіаландшафту, 

на фоні такого цифрового поступу в світі й Україні, з різною інтенсивністю 

ведуться дискусії про завершення епохи паперової преси, робляться подеколи 

113



суперечливі прогнози. Не стаючи прямо на бік ані оптимістів, ані песимістів 

щодо майбутнього принтової журналістики, спробуємо окреслити актуальні 

функціональні характеристики сучасних друкованих ЗМІ в Україні, беручи до 

уваги особливості поточного моменту періоду воєнного часу та загальносвітові 

тенденції розвитку системи ЗМІ.

Тенденції функціонування, причини зменшення накладів і загрози 

існуванню друкованих медіа в Україні глибоко й аргументовано окреслила 

Л. Василик, яка не виключає, що в майбутньому газети залишаться лише в 

онлайні [1, с. 283]. Погоджуємося, що переорієнтація більшості друкованих 

періодичних видань, насамперед новинних, на онлайн є процесом 

невідворотним, серед його причин ми свого часу називали: фінансові (зокрема, 

відсутність механізмів адресної фінансової підтримки для розвитку невеликих 

роздержавлених газет); інфраструктурні й логістичні проблеми проблеми (із 

закупівлею паперу; із доставлянням медіапродукції Укрпоштою; 

невикористання в повному обсязі більшістю редакцій сучасних технологій 

верстки й друку); кадрові (брак кваліфікованих журналістів, неефективний 

менеджмент); комунікаційні (несформованість навичок ефективної комунікації 

редакцій з рекламодавцями, дизайнерами, аудиторією) [6, с. 106]. Відтак в 

Україні з кожним роком кількість паперових газет зменшується. За даними 

Книжкової палати України імені Івана Федорова, у 2020-му р. їх виходило 

друком 1529, з них - 467 загальнодержавної сфери розповсюдження, 214 

регіональних та 752 місцевих [8]. Саме місцеві, які становлять майже половину 

від усієї кількості, мають найбільше шансів продовжувати виходити на папері, 

що визнають самі редакції [4]. Паперові газети виконують важливі функції, де 

вони є більш ефективними від інших ЗМІ. Серед таких функцій місцевих ЗМІ - 

бути рупором громади, консолідувати її; сприяти поширенню місцевих новин, 

залучати аудиторію до обговорення й розв'язання локальних проблем; 

формувати місцевих лідерів, давати можливість їм комунікувати з громадою;
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творити імідж регіону; приваблювати інвесторів; сприяти ефективності 

діяльності місцевої влади.

Значна частина аудиторії медіа у невеликих містах, у багатьох районах - 

це люди літні і старшого віку, які віддають перевагу традиційним джерелам 

інформації. І не лише через неготовність «контактувати» із сучасними 

пристроями. Сьогодні в Україні, попри збільшення кількості цифрових послуг, 

можливості скористатися ними існують не скрізь: інтернет-комунікації відсутні 

у малих населених пунктах, у гірських регіонах. Загострюється проблема зі 

стабільність інтернету через виклики воєнного часу.

Повномасштабна війна в Україні змусила переоцінити роль паперових 

газет, які на прифронтових і деокупованих територіях є єдиним джерелом 

правдивої інформації, «символом об'єднання, віри, натхнення українців до 

боротьби і перемоги» [3]. НСЖУ разом із міжнародними фондами докладає 

багато зусиль для підтримки таких медійних проєктів. Інформація про 

безпекову ситуацію в регіоні, про головні події, публікації, які допомагають у 

критичних ситуаціях, важливі для жителів усіх регіонів. Саме так бачить свою 

мету редакція «Цивільного фронту Київщини», уже другого видання в області, 

започаткованого під час війни, що є свідченням розуміння важливості 

друкованого слова для людей, особливо середнього і старшого віку [12].

Окремо можна говорити про військові друкові ЗМІ, газети для військових, 

паперові газети, які могли б поширюватися на передовій, про спеціальну 

«польову версію» видання. Проте нині багато дискусій щодо доцільності такого 

видання, ефективний формат, видавця, (не)відповідності чинному 

законодавству. У 2015 році, після ухвалення закону про реформування 

державних та комунальних ЗМІ, роздержавлення ЗМІ, в Україні військові 

друковані видання закрилися. Хоча органи сектору безпеки і оборони 

демократичних країн (ЄС, США, Канада тощо) з високими стандартами захисту 

свободи слова є засновниками таких видань [14].
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На співвідношення різних типів ЗМІ у світі, крім вікових характеристик 

аудиторії, впливають: сформованість і підтримування культури щоденного 

читання газет (як у Німеччині, Естонії); рівень довіри до місцевих ЗМІ 

(Швеція); розширення напрямів співпраці з читачами, пошук каналів доставки 

газет самими редакціями без задіювання посередників. Такі приклади нині 

маємо і в Україні [2]. Газета залишається форматом, який характеризується 

тісним емоційним зв'язком читачів із брендом, але очікування від якого 

особливі: «До сучасної друкованої преси вимоги майже як до книжки - вона має 

бути цікавою, пізнавальною, актуальною, але водночас не зовсім злободенною. 

Хочеться читати статті, які не «помирають» наступного дня, а відкривають 

ширші горизонти. Ґрунтовні історичні розвідки, інтерв'ю з непересічними 

фахівцями з різних галузей, рецензії на свіжі книжки й вистави, глибокий 

політичний аналіз, викладка міжнародних подій» [10].

Автори підкреслюють, що паперова газета є кращим форматом для 

аналітики, для більш глибокого висвітлення теми, яка викликала інтерес 

аудиторії, тому інтернет є не стільки конкурентом паперовим форматам, скільки 

спільником, можливості якого варто використовувати для вивчення 

інформаційних потреб читачів [9]. Про комплексність інформаційних завдань 

видання, необхідність розширення каналів впливу на аудиторію, вибудовуючи 

різні типи комунікації, трансформування газети в своєрідний «інформаційний 

супермаркет» говорить К. Григоренко [2]. Тобто, за вмілого поєднання різних 

платформ паперові видання матимуть свою аудиторію, свої теми, свої завдання, 

ефективні жанрові формати. О. Погорєлов вважає, що безумовно матимуть 

перспективи і в майбутньому спеціалізовані видання, які транслюватимуть 

якісну й ексклюзивну інформацію (вузькоспеціалізовані фахові видання; 

видання для саморозвитку тощо) [9]. Вони не лише оприявлюють інформацію, 

яка залишається актуальною протягом тривалого часу, великі за обсягом тексти 

краще аналізувати й сприймати на паперових носіях, зручно опрацьовувати 
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незалежно від технічних засобів. Є теми й видання, які формують певну 

спільноту однодумців, і це вже культивування відповідної культури читання й 

життя [7]. Вони сприяють мислительним процесам, критичності мислення й 

креативності: «Можна продивитися сотні телевізійних новин, але не винести з 

цього нічого, можна прочитати газету про просвітництво - і народиться думка. 

Кожен читач обирає свій інформаційний простір, і газетам в списку вибору теж 

є місце»; «робота з паперовими носіями добре впливає на матрицю знань 

людини» [11]. Друковане видання забезпечує стабільність площини інформації, 

формує певну наративність усього видання, коли простежується певний 

логічний зв'язок усіх текстів [7]; як вказує С. Тихий, «друкований ЗМІ - це 

стабільний синтез картини дня чи тижня, який робиться професійними 

журналістами, ілюстраторами, редакторами», що також важливо, коли не має 

можливості пошуку і порівняння суперечливої інформації у різних джерелах [5].

Таким чином, друковані газети ще поборються за своє місце в системі 

ЗМІ, залишаючись ефективним і затребуваним форматом, виконуючи низку 

важливих суспільних функцій, розвиваючись як проєкти спеціалізовані, 

аналітичні, просвітницькі, формуючи свою віддану аудиторію.
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СПОРТИВНА ЖУРНАЛІСТИКА В УКРАЇНІ: 
СУЧАСНІ ТЕНДЕНЦІЇ

Якщо взяти до уваги спортивну журналістику в період незалежної 

України, то спочатку важливо врахувати те, що на відміну від періоду СРСР і 

раніше окремою вагомою структурою стала тележурналістика. Безумовно, 

тележурналістика була і в ХХ столітті як і на території України, так і за її 

кордонами. Наприклад, вперше в історії футбольний матч був показаний по 

телебаченню ще в 1937-му році. Це була гра лондонського «Арсеналу» проти
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