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Гранд-наративи
і формування іміджу держави

Досліджено суть та відмінні риси понять «наратив» та «гранд-наратив». 
Окреслено функції стратегічного наративу, ланцюг його дії, основні 
завдання, а також напрями та побудову в сучасних умовах інформаційної 
доби та зміни інформаційно-комунікаційного ландшафту. Розглянуто ви­
користання на міжнародній арені так званої «м'якої сили» для формуван­
ня іміджу України.
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Grand narratives in the state image
The article explores the essence and distinctive features of such concepts as 
«narrative» and «grand narrative». Besides, investigation outlines strategic 
narrative functions, the chain of its action, main tasks, as well as directions 
and construction in the modern conditions of information age, changes in the 
information and communication landscape. The use of so-called «soft power» 
for the image of Ukraine in the international arena is considered.
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У сучасному швидкозмінному світі провідні держави усвідомили 
необхідність формування нових підходів до відбору, формулювання і 
транслювання інформації про себе. Інформаційний простір позбува­
ється кордонів — як територіальних, так і ціннісних, це зумовлює осо­
бливу роль комунікаційних процесів. Комунікація із сусідами, парт­
нерами, опонентами нині стає провідним складником міжнародної, 
міждержавної взаємодії і співіснування, є важливим аспектом іміджу 
держави.

Зміна інформаційно-комунікаційного ландшафту сучасного світу в 
умовах посилення глокалізаційних впливів, інформатизації всіх сфер 
життєдіяльності людини й загострення протистояння через небажан­
ня окремих учасників міждержавної взаємодії дотримуватися демо­
кратичних принципів і стандартів неминуче тягне за собою пошук но­
вого ефективного інструментарію прийняття рішень на міжнародному 
рівні, у міждержавному спілкуванні. З огляду на це, важливим сегмен­
том внутрішньо- і міждержавних інформаційних обмінів стають стра­
тегічні комунікації. Каталізатором швидкого й системного їх розвитку 
на українських теренах став, зокрема, перехід низки інформаційних 
війн РФ проти України в затяжну гібридну війну, важливою зброєю ма­
сового ураження якої є інформація, маніпулювання нею.

Контентною основою стратегічних комунікацій вважається страте­
гічний наратив. У деяких джерелах він розглядається як змістова вісь 
усієї інформаційної діяльності держави, спрямованої на внутрішню й 
на зовнішні аудиторії [6]. Ефективні наративи, на думку вчених, сприя­
ють зміцненню природного імунітету національного державного утво­
рення, забезпечують стійкість внутрішньої аудиторії до зовнішніх во­
рожих цілеспрямованих інформаційних впливів [12, 193].

У межах стратегічних наративів організовуються й зусилля, спрямо­
вані на формування бажаного образу держави. Значення наративів у 
сучасному світі настільки вагоме, що інформаційні війни подеколи об­
разно іменуються «війнами наративів», війнами цінностей, війнами за 
громадську думку та емоції.

Стратегічний наратив ставав об'єктом аналізу в наукових розвідках 
А. Баровської, Т. Дзюби, Д. Дубова, М. Ожевана, Г. Почепцова, В. Савчен- 
ка, О. Диби, О. Мандзюка, Г. Яворської та ін.

Дослідження сутності поняття й особливостей його використання 
актуалізується для України через відсутність чіткого його дефініюван- 
ня в офіційних документах і різне розуміння різними суб'єктами. Так, у 
Доктрині інформаційної безпеки України (від 25 лютого 2017 р.) страте­
гічний наратив визначається як «спеціально підготовлений текст, при­
значений для вербального викладення в процесі стратегічних комуні­
кацій із метою інформаційного впливу на цільову аудиторію» [11]. Таке 
тлумачення викликало жваву дискусію [4; 8], дехто з авторів [4] поба­
чив у ньому й певну аналогію з «темниками». Однак уже сам факт ви­
знання й офіційного визначення є позитивним моментам, хоча ще низ­
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ка питань залишаються відкритими: які інституції чи суб'єкти мають 
його формулювати, у якому документі й у якому форматі він має закрі­
плюватися, як імплементуватися і транслюватися зацікавленим ауди­
торіям тощо.

Аналіз засвідчує термінологічну неуніфікованість сфери стратегіч­
них комунікацій, яка послуговується низкою номінацій: наратив, ме- 
танаратив, мастер-наратив, гранд-наратив, стратегічний наратив, ма­
лий наратив, причому тут спостерігаються не тільки відмінності в 
обсязі позначуваного цими номінаціями змісту, а й національні тради­
ції використання окремих із цих номінацій [5, 14].

Поняття наратив (лат. «дпагиБ» — «знаючий, експерт, обізнаний у 
чомусь»; фр. розповідь, оповідання) є базовим, елементарним і важли­
вим як номінування «оповідної форми викладення», у літературі розу­
міється як лінійне викладення фактів і подій, послідовна сюжетна схе­
ма розгортання подій і взаємовідносин персонажів.

Українськими авторами в більш загальному, методологічному значен­
ні наратив визначається також як засіб «упорядкування інформації, засіб 
для надання певній сумі фактів єдиної смислової конфігурації» [3, 5].

В умовах інформаційних і гібридних воєн значення і сфера побуту­
вання терміна «наратив» розширюється, він вживається в контекстах, 
де йдеться про стратегічні наративи як викладення основної лінії дер­
жавної поведінки, намірів, діяльності й цінностей. Наративи, відпові­
даючи своєму часу, значною мірою програмують майбутні шляхи роз­
витку державних утворень.

Метанаративами, панівними наративами в конструкції кожної куль­
тури, яка коли-небудь існувала, вважаються міфи, народні вірування, 
певні релігійні канони, великомасштабні доктрини [9, 32].

Під гранд-наративами в контексті історичної науки розуміють як 
«конструкцію, схему, набір понять, ідей, символів» [7]. Автори підкрес­
люють, що «гранд-наратив — не конкретний текст, це система коорди­
нат, у якій пишуться історичні тексти», «це не тільки спосіб організації 
наявної інформації з минулого, але й визначення, що в історії важливе, а 
що ні — власне, визначення фактичної складової історичної оповіді» [7].

Д. Дубов гранд-наратив розглядає як ту частину системи стратегіч­
них комунікацій, яка покликана забезпечити національну консолідова- 
ність на основі єдиних, зрозумілих населенню цілей. Тобто основним 
адресатом гранд-наративу вважається внутрішня аудиторія [5, 16].

Похідним від гранд-наративів, описаних Ж.-Ф. Ліотаром, їхнім різно­
видом вважають стратегічний наратив [5, 15]. У політичному дискурсі 
під стратегічними наративами розуміються «засоби, до яких вдаються 
політичні актори, щоб сконструювати смисли та значення «великої по­
літики» — внутрішньої й зовнішньої [9, 30].

Деякі автори називають його «національним стратегічним нарати- 
вом» (стратегічним метанаративом), обґрунтовуючи тісний зв'язок із 
попередніми історичними періодами [12, 193].
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У тих випадках, коли гранд-наратив не сформульований, держава 
не може/ не хоче запропонувати переконливого чіткого вектору сво­
єї поведінки, намірів і цілей, вона вдається до так званих «малих нара- 
тивів». На прикладі ситуативних, мобільних, вузькоспрямованих «ма­
лих наративів» Росії, спрямованих на Україну, країни Східної Європи 
(«русского мира», «Великої перемоги»), Д. Дубов доводить, що вони по­
кликані підривати, спростовувати, деконструювати «гранд-наративи» 
[5, 16]. Використання Росією таких інструментів для досягнення своїх 
зовнішньополітичних цілей (справа «дівчинки Лізи» в Німеччині, істо­
рія про «розіп'ятого хлопчика» зі Слов'янська тощо) виявилося повною 
несподіванкою для західних країн. Захід виявився абсолютно не гото­
вим захищати власні цінності свободи й демократії від такого опонента.

Саме в цих умовах Україна змушена в стислі терміни докорінно пе­
ребудовувати всю свою інформаційну політику, якій досі бракує прак­
тичності та чіткості в розумінні цілей і завдань. В «Аналітичній довідці 
до Щорічного Послання Президента України до Верховної Ради Украї­
ни «Про внутрішнє та зовнішнє становище України у 2016 році» (у цьо­
му документі вперше на офіційному рівні було закріплено поняття 
«стратегічні комунікації» і визнано необхідність формування їх систе­
ми в нашій країні) серед важливих завдань інформаційної політики у 
відповідь на виклики гібридної війни називалося створення «спільно­
го наративу та способів його представлення та закріплення, реформу­
ванню системи комунікацій органів державної влади, взаємодії влади 
з громадянським суспільством та ЗМК» [1, 191] «вироблення відповід­
ного наративу, а також формування меню інтерпретацій для різних ці­
льових аудиторій відповідно до їхніх потреб у інформації» [1, 206].

Функції стратегічного наративу, його завдання по-різному визна­
чаються в різних країнах, різними авторами. Однак вони можуть бути 
зведені до таких основних напрямів, як:

1) артикулювання державами своїх інтересів та цінностей [9, 30];
2) аргументоване пояснення подій і причин перебування держави 

в конфлікті, пояснення значення цього становища, змалювання пер­
спектив держави в разі успішного виходу з нього [2];

3) встановлення початкової ситуації або порядку, проблеми, яка 
знищує цей порядок, та рішення, яке має відновити порядок [8];

4) встановлення причин та бажаних результатів конфлікту в термі­
нах, що зрозумілі відповідним аудиторіям [8];

5) стимулювання конкретних дій, а також створення напруги, яка 
допомагає перейти до дій [10].

6) дозволяє суспільству зрозуміти: а) де воно перебуває; б) куди 
воно має рухатись;

7) розповідь (історія), яка розкриває мету стратегічних комунікацій 
[12];

8) переконування в правдивості викладення сюжету та пропагуван­
ня соціальних установки наратора.
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Узагальнивши підходи, можна підсумувати, що основним завдан­
ням стратегічного наративу є аргументоване пояснення власному на­
селенню й зацікавленим аудиторіям своїх реалій, намірів, планів; ви­
правдання певних напрямів державної діяльності, спрямованої на 
партнерів, на опонентів і тих, хто займає нейтральну позицію. Наратив 
покликаний також відобразити національну ідентичність і неповтор­
ність, яка може бути цікавою світу і визнаватися ним.

Специфіка наративу як засобу пояснення історії й історичних фак­
тів полягає в таких особливостях вербалізування змісту, як:
- емоційність і образність;
- спрощення реальних подій, підведення їх під певну «систему коор­

динат», систему цінностей;
- лаконічність, лапідарність;
- відповідність базовим міфам, архетипам.

Нині вже виписаний певний ланцюжок дії стратегічного наративу 
з таких ланок: наратив (основний змістовий стрижень діяльності) — 
конкретизується й підкріплюється практичними темами (формулю­
ються в межах певної інформаційної кампанії) — теми ж розкривають­
ся в повідомленнях (меседжах), адресованим вузьким аудиторіям [6].

До формулювання стратегічних наративів держави підходять 
по-різному, однак деякі спільні моменти простежуються. Т. Снайдер 
визнає неминучий вплив (і його не можна вважати позитивним) на 
процес формулювання наративів історичного минулого націй. Визна­
ючи зверненість кожної нації в минуле, він процес націєтворення роз­
глядає все ж таки як проект для майбутнього. Тому й застерігає від над­
мірного захоплення минулим і закликає прагнути досягнення балансу 
між минулим і майбутнім, ухвалюючи рішення для майбутнього на під­
ставі поглядів, зумовлених історичним минулим. Крім того, вважає він, 
власні стереотипи в сприйнятті й оцінці історії спричиняють проблеми 
й у сприйнятті наративів інших країн [13].

Думка про історичний баланс розвивається й українськими дослід­
никами, які вважають ефективним такий тричленний алгоритм побу­
дови стратегічного наративу: усвідомлене переосмислення минуло­
го — оцінка проблем сьогодення — проектування майбутнього [12].

Я. Верменич спростовує виправданість розуміння українськими 
авторами ґранд-наративу як простеження у «великому форматі» ос­
новних етапів еволюції — від появи на території сучасної України осіло­
го населення до сьогодення. Натомість нею обстоюється локально-ре­
гіональна схема історичної репрезентації з акцентом на перехресних 
культурних впливах. На її думку, поєднання методів макро- та мікро- 
історичних досліджень сприятиме «самопредставленню» України не 
як якоїсь «окремішньої» цілісності, а як фрагментизованої частини іс­
торичного процесу на міжцивілізаційних «стиках». Услід за С. Плохієм 
вона вважає, що таке розуміння історії України «збагатить історію Схід­
ної Європи та Європейського субконтиненту» [3, 5].
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Отже, одним із першочергових завдань для України, у контексті ви­
користання для формування іміджу на міжнародній арені так званої 
«м'якої сили», є формування стратегічного наративу як контентної ос­
нови стратегічних комунікацій, який також задає конфігурацію дер­
жавної іміджевої діяльності.
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