
МІНІСТЕРСТВО ФІНАНСІВ УКРАЇНИ
УНІВЕРСИТЕТ ДЕРЖАВНОЇ ФІСКАЛЬНОЇ СЛУЖБИ УКРАЇНИ
НАВЧАЛЬНО-НАУКОВИЙ ІНСТИТУТ ГУМАНІТАРНИХ НАУК

Кафедра журналістики, української словесності та культури

ТЕНДЕНЦІЇ ТА ПЕРСПЕКТИВИ ФОРМУВАННЯ 
ПРОФЕСІЙНОЇ ЛЕКСИКИ

Доповіді X Міжнародного науково-практичного семінару, присвяченого 
питанням функціонування професійного мовлення, лінгвокультурологічному 

та соціокультурному аспектам філології

ВИПУСК X

Ірпінь-2020



Тенденції та перспективи формування професійної лексики. Випуск X, 2020 р.
УДК 378

Рекомендовано до друку Вченою радою Навчально-наукового інституту 
гуманітарних наук

Університету державної фіскальної служби України 
(Протокол від 18 березня 2020 року № 6)

Тенденції та перспективи формування професійної лексики: Доповіді 
X Міжнародного науково-практичного семінару, присвяченого питанням 
функціонування професійного мовлення, лінгвокультурологічному та 
соціокультурному аспектам філології. Ірпінь: УДФС України, 2020. Вип. X. 
198 с.

Відповідальний редактор: 
кандидат філолологічних наук, доцент, 
доцент кафедри журналістики, української словесності та культури 
О.В. Чорна

© Оригінал-макет
КАВ
Університет ДФС України, 2020

За зміст матеріалів і правильність цитування відповідальність несуть автори.

2



Тенденції та перспективи формування професійної лексики. Випуск X, 2020 р.
Список використаної літератури:

1. Дмитровський А.Л. Види композицій в журналістському тексті. Вчені 
записки Орловського державним-ного університету. Серія: Гуманітарні та 
соціальні науки. 2009. № 1. С. 189-197.

2. Колесниченко А.В. Жанры прикладной деятельности журналистики. 
Журналистика и меДиарынок. 2008. № 2. С. 33-36;

3. Кройчик Л. Е. Система журналистских жанров. Основы творческой 
деятельности журналиста : учеб. для студ. вузов по спец. «Журналистика». 
Санкт-Петекрбург, 2010. С. 125-167.

4. Павлова Л.М. Редакторський аналіз журналістських текстів. Вісник 
Північно-Східного федерального університету ім. М.К. Аммосова. 2009. Т. 6, 
№ 3. С. 39-44.

5. Шебеліст С. Трансформаційні процеси в системі журналістських 
жанрів. Вісник Львівського університету. Сер.: Теле- тараДіожурналістика. 
2010. Вип. 9. Ч. 1.С. 274-280.

Зикун Наталія Іванівна, 
доктор наук із соціальних комунікацій, доцент, 

завідувач кафедри журналістики, української словесності та культури 
Навчально-наукового інституту гуманітарних наук 

Університету державної фіскальної служби України 
(Ірпінь, Україна)

ГІПЕРЛОКАЛЬНА ЖУРНАЛІСТИКА
У КОНТЕКСТІ ДЕЦЕНТРАЛІЗАЦІЙНИХ ПРОЦЕСІВ В УКРАЇНІ

Український медіаландшафт на сучасному етапі переживає відчутні 
докорінні зміни, викликані різними групами чинників: геополітичними (які 
визначаються найзагальнішими глобалізаційними тенденціями); 
технологічними (конкуруванням різних медіаплатформ за першість у впливі 
на аудиторію); економічними (зміною сучасних економічних моделей в 
медіадіяльності); соціально-політичними (системним реформуванням 
суспільного життя в країні, його подальшою демократизацією - з огляду на 
євроінтеграційні орієнтири України), світоглядно-ціннісні (коригування 
ціннісних систем, зміни характеристик й інформаційних уподобань нових 
поколінь споживачів інформації).

Україна неминуче стикається із зовнішніми викликами, які 
виявляються у що вимагає репрезентування ними своїх можливостей і 
переваг потенційним інвесторам, іншим стейкхолдерам. Усе це зумовлює 
інтерес до системи медіа, її переформатування й пошук ефективних моделей 
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розвитку, актуалізує існування місцевих медіа як провідників і трансляторів 
таких меседжів.

Нині одним із загальносвітових журналістських трендів, за якими 
майбутнє, називають локальні і гіперлокальні ЗМІ, або журналістику 
спільнот. Саме таку назву мають онлайнові або друковані малоформатні 
медіа, вплив яких обмежується невеликим містом, його мікрорайоном, 
містечком, навіть селом. Про важливість саме цього рівня журналістики 
говорять німецькі автори - визнаючи необхідність для газет сильнішої 
локалізації, а саме розвиток журналістики у регіонах - аж до сублокального 
рівня, що сприятиме збільшенню її практичної цінності [1, с. 313]. Завданням 
таких медіа є «продукування новин локального характеру (з маленького 
географічного простору: міста, передмістя, селища, вулиці тощо)»; аудиторія 
таких ЗМІ також є достатньо вузькою й таргетованою, вона об'єднана 
спільним інтересом (місцем проживання, захопленням, професією тощо) [9]. 
Ці медіа розповідають про актуальні новини з життя локальної спільноти, 
рекламують місцеві продукти й сервіси, надають можливість висловитися 
місцевим активістам і лідерам, розповідають про успішні старт-апи й місцеві 
ініціативи. Тепер важливим завданням таких ЗМІ в Україні стає 
коментування й інтерпретування ходу реформ у регіонах, прояснення їхнього 
змісту й переваг для населення.

Нині уже маємо низку досліджень, які висвітлюють різні аспекти й 
рівні цієї науково-практичної проблеми: М. Бутиріної, К. Кулини, І. Луцюк, 
М. Орлова, С. Матвієнківа, І. Паславського, Ю. Фінклера, І. Чорної. 
Ю. Нестеряк окреслює рівень вивчення й аспекти дослідження в зарубіжному 
журналістикознавстві й зосереджується на перспективах розвитку в Україні 
гіперлокальних ЗМІ насамперед на основі інтернет-платформи [3].

Завданням нашого дослідження є аналіз цього медіасегменту в 
контексті реформи децентралізації, створення об'єднаних територіальних 
громад.

Першою відправною точкою для активного розвитку локальних ЗМІ 
стало прийняття Закону України «Про реформування державних і 
комунальних друкованих засобів масової інформації» [8], однак завершення 
часу, відведеного на роздержавлення ЗМІ, не дало швидких очікуваних 
результатів. Дива із місцевою журналістикою не відбулося, реформовані 
газети зіткнулися із низкою проблем, подолати які не всім під силу. Хоча 
там, де професійний і активний редактор, вони розвиваються, 
використовуючи переваги й інших платформ.
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Другим каталізатором і мотиватором змін у локальних ЗМІ стало 

активне розгортання в Україні однієї із наймасштабніших реформ - 
адміністративно-територіальної, спрямованої на подальшу децентралізацію 
усіх суспільних процесів. У результаті її реалізації на підставі Закону 
України «Про добровільне об'єднання територіальних громад» було створено 
понад 800 об'єднаних територіальних громад (ОТГ), які охопили третину 
території України. ОТГ стали активними й самостійними суб'єктами 
суспільних відносин, отримали більше фінансових ресурсів, ширші 
повноваження, що водночас зумовило й більшу їх відповідальність за власну 
діяльність і майбутнє. Адміністративно-територіальна реформа 
інтенсифікувала роботу в регіонах щодо формування системи ефективних 
комунікацій, переформатування діяльності місцевих ЗМІ, а також створення 
нових - як рупорів місцевої думки й агентів локального розвитку, просування 
й відстоювання інтересів своєї громади, забезпечення постійної внутрішньої 
комунікації, із місцевим населенням. У нинішніх умовах набуває значення 
здатність самої громади осучаснювати, розвивати власну територію, 
поліпшувати якість власного життя. Однією із визначальних функціональних 
особливостей є інтеграційна функція - гіперлокальні ЗМІ консолідують 
місцеву громаду, залучаючи її як до обговорення місцевих проблем, так і до 
спільного їх розв'язання.

Атрибутивними характеристиками локальних ЗМІ на основі 
узагальнення української практики називають: 1) географічну маркованість 
контенту - за місцем його генерування та/або за місцем споживання його 
цільовою аудиторією; 2) інтеграцію з локальними медіа та з локальними 
інституціями (бізнес, органи місцевої влади); 3) виражене візуальне або 
тематичне структурування контенту на основі територіальних ознак;
4) участь населення в створенні матеріалів (аудиторія - і споживач, і 
виробник інформації) [4; 3].

Сучасній етап розвитку газет не можна назвати простим. Серед 
проблемних аспектів функціонування локальних медіа, недоліком, що 
стримує їхній розвиток відносять як недостатній рівень фаховості місцевих 
журналістів, неготовність працювати більш інтенсивно в умовах стрімких 
суспільних змін, використовувати новації в оформленні й подаванні 
матеріалу, так і недотримання ними журналістських стандартів, друкування 
«джинси», «прес-релізм». Експерти констатують невміння багатьох редакцій 
працювати в нових бізнес-моделях, поганий менеджмент, відсутність 
навичок роботи з рекламодавцями, дизайнерами, громадськими та 
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міжнародними організаціями, неповне використання потенціалу сучасних 
підходів до верстки і друку.

Модернізація й розвиток якісно іншого рівня локальної журналістики 
нині, на жаль, поки що відбувається не через внутрішні механізми, не 
завдяки внутрішній мотивації місцевих журналістів, а значною мірою 
завдяки активності медійної спільноти, громадських організацій (зокрема, 
Інституту демократії імені Пилипа Орлика, експерти якого протягом останніх 
років здійснюють моніторинги місцевих ЗМІ) та активістів, молодих 
ініціативних менеджерів, які за фінансової й організаційної допомоги 
міжнародних донорів намагаються допомогти змінити медіаситуацію в 
українських регіонах.

У межах проекту «Голоси громад», впровадженого за підтримки
«Фонду розвитку ЗМІ» Посольства США в Україні, у різних областях 
України проведені тренінги для місцевих журналістів з метою ознайомлення 
їх із можливостями й завданнями гіперлокальних ЗМІ (Дніпропетровська, 
Кіровоградська, Полтавська обл., інші). Проект покликаний сприяти 
розвитку свободи преси в об'єднаних територіальних громадах, особливо у 
сільській місцевості, залученню якомога більшої кількості активного 
населення до процесів децентралізації. Через усвідомлення роді журналістів 
як медіаторів у суспільному діалозі, як трансляторів важливих наративів 
розвитку, багато часу на інтенсивних майстер-класах у цих регіонах 
відводилося на підвищення професіоналізму й удосконалення навичок 
місцевих журналістів, блогерів і медіа-активістів на прикладах конкретних 
медіа-кейсів [5].

Агенція розвитку локальних медіа «Або» започаткувала проєкт, 
спрямований на створення сучасних міських сайтів у невеликих українських 
містах, редакції яких відбиралися на конкурсних умовах, погодилися 
виконувати усі вимоги організаторів і нині демонструють непогані 
результати [6].

Таким чином, коло функцій і завдань локальної журналістики 
розширюються, більш жорсткими стають вимоги до її інтенсивності та якості 
контенту, що зумовлює пошук редакційними колективами нових 
можливостей і резервів. Серед перспективних дослідники визнають 
необхідність поєднання мережевого й друкованого варіантів гіперлокальних 
проектів [3, с. 133], використання традиційними ЗМІ різних медіаплатформ і 
активнішу роботу з місцевою аудиторією (сайти, соціальні мережі, чат-боти 
тощо) [2].
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