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МЕХАНІЗМИ МОДЕЛЮВАННЯ СУСПІЛЬНИХ НАСТРОЇВ У TELEGRAM- 
КАНАЛАХ З ТАБЛОЇДНОЮ МОДЕЛЛЮ МОНЕТИЗАЦІЇ

Актуальність дослідження механізмів моделювання суспільних настроїв у 
Telegram-каналах із таблоїдною моделлю монетизації зумовлена фундаментальною 
трансформацією цифрових комунікацій в Україні, де месенджери перетворилися 
на ключові інструменти формування суспільної реальності. У контексті тривалої 
екзистенційної загрози медіапростір став активним полем битви за сенси, де 
слово набуває інструментальної дієвості, безпосередньо впливаючи на світоглядні 
конструкції читачів. Telegram, завдяки відсутності жорсткої модерації та анонімності, 
став ідеальним майданчиком для розгортання “економіки емоцій”, в рамках 
яких стандарти професійної діяльності журналістів поступаються прагненню до 
максимального охоплення аудиторії через реакції, які залишають користувачів і
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стані афекту. У цьому середовищі таблоїдна модель монетизації контенту стимулює 
використання мови ворожнечі як засобу залучення уваги, що призводить до 
накопичувального ефекту для реципієнтів та розмивання етичних кордонів. Розуміння 
технологій моделювання колективних емоцій дозволяє окреслити шляхи збереження 
національної згуртованості та захисту інформаційного простору від деструктивних 
маніпуляцій.

Теоретичне підґрунтя дослідження базується на міждисциплінарному аналізі 
феномену мови ворожнечі, де правовий аспект висвітлено у працях Є. Реньова, який 
наголошує на необхідності чіткої диференціації медійного контенту за ступенем 
суспільної небезпеки для уникнення цензурування [9, с. 438–441]. Своєю чергою, О. 
Коковіхіна пропонує психологічний погляд на проблему, розглядаючи ненависницьку 
риторику як частину людського філогенезу та інструмент внутрішньогрупової 
згуртованості через дегуманізацію опонента [5, с. 15–23]. Процес втрати людських 
рис цілими соціальними групами під впливом медіа детально аналізують С. Гуменюк, 
С. Українець та І. Смолій, класифікуючи мову ворожнечі як потужний фактор 
дестабілізації сучасного суспільства [2]. Лінгвопрагматичний вимір проблеми 
розкривають В. Сікорська та В. Ногай, акцентуючи на перформативній функції мови, 
що здатна не лише описувати, а й активно провокувати конфлікти в реальному 
житті [10]. Питання функціонування агресивного дискурсу в цифровому середовищі, 
зокрема в месенджері Telegram, досліджують П. Катеринич, Р. Дубровський та І. 
Кіндрась, вказуючи на хаотичність процесів модерації та складність ідентифікації 
«мови війни” [4, с. 170–177]. Поглиблення соціальної поляризації через використання 
дегуманізуючих термінів у соцмережах стає об’єктом аналізу С. Даниленка та К. 
Убийконь, які пов’язують цей процес із алгоритмічними особливостями сучасних 
платформ [3, с. 22–30]. Окрему увагу наукова спільнота приділяє інструментальному 
застосуванню мови ворожнечі в гібридній війні. М. Бутиріна, З. Галаджун та Л. Темченко 
реконструюють мовну картину світу пропагандистських ресурсів, виокремлюючи 
ключові деструктивні концепти [1, с. 59–71]. Практичні методи ідентифікації та протидії 
таким впливам у журналістських текстах пропонують А. Чулкова та Н. Фенько, О. 
Гундерук і І. Бегер, наголошуючи на важливості прозорої редакційної політики [12, 
с. 194–198]. Підсумовує ці підходи Ю. Ніколаєць, який розглядає медіаграмотність як 
ключовий елемент національної стійкості перед деструктивними інформаційними 
стратегіями [8, с. 172–194].

Методологія дослідження базується на комплексному аналізі п’яти Telegram- 
каналів (“ZN.UA” [14], “Труха” [11], “INSIDER UA” [13], “Лачен пише” [6], “Николаевский 
Ванёк” [7]), обраних за критеріями масовості та професійних стандартів. Емпіричний 
етап охоплює 90-денний період, починаючи з 01.01.2026 р., що дозволило зафіксувати 
пікові стани суспільної напруги та кумулятивні ефекти впливу медіа. Ключовим 
інструментарієм стали інтегративні моделі штучного інтелекту (NLP), за допомогою 
яких проведено автоматизоване розпізнавання та ідентифікацію маркерів мови 
ворожнечі у великих масивах даних. Отримані кількісні показники, систематизовані у 
табличній формі, пройшли наступний етап якісної інтерпретації та ціннісного аналізу 
для узагальнення механізмів трансформації настроїв аудиторії.

Аналіз діяльності найбільших українських інформаційних телеграм-каналів 
демонструє домінування стратегії клікбейтного алармізму. Використання агресивної
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графічної стимуляції, надмірної кількості знаків оклику та “шокових” плашок 
(“ТЕРМІНОВО”, “ВИБУХИ”) штучно підтримує стан перманентного стресу в аудиторії. 
Цей механізм конвертує природний страх під час війни у цифрові охоплення, де кожен 
“клік” зроблений в стані афекту стає одиницею прибутку в межах таблоїдної моделі 
монетизації. Ефект підсилюється ілюзією ексклюзивності, натомість анонімність 
адміністраторів дозволяє транслювати неперевірені дані під виглядом “інсайдів”, що 
вибудовує парасоціальну довіру та знижує критичний поріг сприйняття маніпуляцій.

Фундаментальним механізмом деформації сприйняття є фрагментація реальності 
через створення “інформаційного коктейлю”. На прикладі комерційних мереж 
помітно, як хаотичне сусідство трагічних повідомлень із рекламою онлайн-казино 
чи побутовим контентом призводить до поступового хвикання На противагу цьому, 
аналіз каналів “Лачен пише” та “Николаевский Ванёк” виявляє модель “патріотичного 
прагматизму”. Тут афільованість із волонтерським рухом або силами оборони 
використовується для “вихлопу” гніву в конструктивне русло (збори, інформування), 
проте через високу швидкість та емоційність подачі все одно зберігається ефект 
виснаження аудиторії.

На відміну від якісних медіа, таких як “ZN.UA”, які дотримуються стриманої подачі 
та верифікації, таблоїдні канали використовують маніпулятивну інтерактивність. 
Анонімні опитування та обмежений набір емодзі-реакцій створюють ілюзію масового 
схвалення або засудження певних явищ, моделюючи “суспільний консенсус” навколо 
часто токсичних наративів. Інструментарій Telegram-каналів працює як комплексна 
машина з виробництва афективних станів, де трагедія перетворюється на елемент 
нескінченного цифрового шоу, а емпатія реципієнтів стає комерційним ресурсом. Це 
призводить до поступової ерозії етичних стандартів та підміни раціонального аналізу 
реактивним споживанням контенту.

У межах досліджуваної моделі мова ворожнечі трансформується з афективної 
реакції на керовану технологію соціальної інженерії. Емпіричне дослідження публікацій 
у Telegram-середовищі підтверджує, що ненависницька риторика виступає не лише 
засобом експресії, а й потужним інструментом вербального маркування “своїх” та 
“чужих”. Аналіз контенту дозволяє виокремити два основні вектори застосування 
цього інструментарію: дегуманізація зовнішнього ворога, що яскраво простежується 
на ресурсах “Николаевский Ванёк” та “Лачен пише” та стигматизація внутрішніх 
соціальних груп. Через маніпулятивні опитування та коментарі агресія переноситься 
на представників ТЦК, ВПО, СЗЧ або “ухилянтів”, що провокує небезпечну соціальну 
поляризацію. На відміну від професійних медіа, як-от “ZN.UA”, що зберігають етичну 
дистанцію та верифікують інформацію, таблоїдні канали використовують мову 
ворожнечі як товар для підвищення охоплень. Маскування ненависті під іронію чи 
меми знімає з аудиторії моральну відповідальність за солідарність із токсичним 
контентом, що руйнує етичний фундамент публічних комунікацій.

Таблоїдна модель монетизації прямо зумовлює використання маніпулятивних 
технологій. На основі аналізу діяльності конкретних каналів встановлено, що 
прагнення до максимального прибутку через експресивні реакції неминуче веде 
до емоційного знецінювання та розмивання національної ідентичності. Накопичена 
цифрова лють за відсутності жорсткої модерації дедалі частіше атакує внутрішні 
структури суспільства, що створює критичну загрозу національній згуртованості.
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Отже, єдиним дієвим механізмом протидії є перехід від реактивного споживання до 
стратегій критичної медіаграмотності, які дозволяють користувачам ідентифікувати 
інформаційні загрози та володіти механізмами протидії та захисту від інформаційного 
шторму.
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